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Encuestas realizadas los días:
09, 10, 16 y 17 de marzo de 2024
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Lugar de residencia
de los asistentes
Del total de asistentes encuestados en el 
evento (1.443), el 94,0% (1.356) era residente de 
la ciudad de Bogotá, el 4,0% (57) correspondía a 
turistas y el 2,0% (30) a excursionistas. 

Del total de turistas se identificó que el 66,7% 
era de origen nacional y el 33,3% de origen 
internacional.

CARACTERIZACION DE LOS ASISTENTES
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Lugar de residencia
de los asistentes
Más del 60,0 % de los residentes encuestados vivía en: 
Usaquén, Suba, Chapinero, Engativá y Teusaquillo.

Las localidades con menor representación fueron: 
La Candelaria, Ciudad Bolívar y Tunjuelito. 

Origen de los
turistas nacionales
Más del 50,0 % de los visitantes 
nacionales que asistieron al evento 
provenían de Antioquia, Santander, 
Cundinamarca, Boyacá y Bolívar.

Sexo de los asistentes
El 60,1 % de los asistentes que fueron 
encuestados correspondía a mujeres 
y el 39,2 % era hombre.

Grupo de asistencia

Estrato socioeconómico
de los residentes

El 37,3% de los residentes encuestados dijo que vivía en 
estrato 4, mientras que el 22,4% era estrato 5 y el 19,2 % 

estrato 6. 

Por su lado, el 17,6 % correspondía al estrato 3, el 3,2 % 
al estrato 2 y el 0,2% al 1. 
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Origen de los turistas
internacionales

En el caso de los turistas internacionales que 
asistieron a Alimenarte, más del 50,0 % indicó que 

era originario de  Estados Unidos, Canadá, 
Argentina y Brasil.
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Edad de los asistentes
El 39,2% de los asistentes del evento señaló 

que se encontraba en el rango de edad de 31 
a 45 años, seguido del grupo de 18 a 30 años, 

el cual se ubicó en el 29,7%, mientras que el 
19,5% correspondía a las personas entre los 

46 y 60 años. Finalmente, el 8,8% de los 
asistentes era mayor de 61 años y el 2,4% era 

menor de 18 años.

Más del 50,0% de los asistentes al evento fue acompañado de familiares. El 21,1% 
de los turistas, y el 16,7% de los excursionistas y el 14,8% estuvieron 
acompañados de amigos.

Fuente: Instituto Distrital de Turismo, Subdirección de 
Inteligencia y Gestión de Tecnologías de la Información. 

CARACTERIZACION DEL VIAJE DE LOS TURISTAS
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Motivo de viaje
de los turistas
El 45,6 % de los turistas que asistieron al evento, viajó a Bogotá 
motivado por visita a familiares y amigos, el 24,6 % visitó la 
capital de país por vacaciones, recreación y/o ocio. Por su 
lado, el 12,3 % del total de turistas viajó para asistir al Festival. 

Otras actividades realizadas
en la ciudad por los turistas

28 turistas encuestados disfrutaron de la gastronomía 
de la ciudad, el 23 realizaron actividades culturales, 18 

compras, 15 disfrutaron de la vida nocturna, como la 
rumba y el baile.

13 turistas realizaron recorridos por la ciudad y 11 
visitarían museos.

Nota: Datos en valores absolutos, dado que 1 solo turista pudo haber 
realizado más de 1 actividad.
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Fuente: Instituto Distrital de Turismo, Subdirección de 
Inteligencia y Gestión de Tecnologías de la Información. 

Noches pernoctadas
por los turistas

En general, el 59,6 % de los turistas que asistieron 
festival, indicó que pernoctó de 1 a 5 noches en la 

ciudad de Bogotá, el 14,0 % lo hizo entre 6 y 10 
noches y  el 3,5 % entre 11 y 15 noches.
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El 78,9 % de los turistas nacionales se alojó en la casa de 
familiares o amigos, seguido del 10,5 % que se alojó en hotel, 
solo el 5,3 % señaló que se hospedo en inmueble de alquiler 
(plataforma digital).

El 68,4 % de los turistas internacionales se alojó en casa propia 
o de familiares y amigos y el 18,4 % en hotel.

Lugar de alojamiento
de los turistas

Gastos de los turistas encuestados en el Festival Alimentarte, incurridos 
durante la visita a Bogotá, excluyendo los gastos en tiquetes o pasajes.

Gasto turístico

PERCEPCION DE LOS VISITANTES

Fuente: Instituto Distrital de Turismo, Subdirección de 
Inteligencia y Gestión de Tecnologías de la Información. 

Percepción de los visitantes con relación
a diferentes aspectos de servicio
Calificación de varios aspectos, de 1 a 5, siendo 1 muy malo y 5 muy bueno.
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 Aspecto

Percepción de ciudad
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 Aspecto

Del total de encuestados, el 39,3 % 
afirmó que había asistido a versiones 
anteriores del Festival.  

El 86,7 % de excursionistas, el 73,4 % de los 
residentes, el 53,8 % de los turistas 
nacionales y el 33,3 % de los nacionales 
dijeron que el Festival había mejorado en 
comparación a versiones anteriores. 

Por otra parte, el 95,1 % de los encuestados 
informó que estaba de acuerdo  con que el 
Festival Alimentarte suceda en el parque El 
Virrey.
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CARACTERIZACION DE LA VISITA AL FESTIVAL

Sabía que la Fundación Corazón
Verde organiza Alimentarte Food Festival
En promedio, el 55,8 % de los encuestados sabía que el Festival era 
organizado por la Fundación Corazón Verde, mientras que, el 44,2 % 
no lo sabía. 

Por otra parte, el 57,4 % de asistentes no sabía cual era el fin social 
de la Fundación: apoyo viudas y huérfanos de Policía, el 43,6 % 
indicó que si lo sabía.

Días de asistencia al Festival
(asistió, asiste y/o piensa volver a Alimentarte)
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Medio por el cual se
enteraron del Festival

El 41,7 % de los residentes, el 37,2 % de los 
turistas nacionales, el 19,0 % de los turistas 

internacionales y el 48, 5 % de excursionistas 
se enteraron del festival por medio de 

internet- redes sociales. 

El 47,6 % de los turistas internacionales, el 
37,2 % de los turistas nacionales, el 36,4 % de 

los excursionistas y el 27,2 % de los 
residentes se enteraron del festival por 

familiares o amigos. 
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Fuente: Instituto Distrital de Turismo, Subdirección de 
Inteligencia y Gestión de Tecnologías de la Información. 

Residentes Turistas Excursionistas
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$ 5.083.333 $ 2.008.571

El gasto promedio reportado
por un turista internacional fue:

El gasto promedio reportado
por un turista nacional fue:


