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1. INTRODUCCION

La Vitrina Turistica ANATO es uno de los eventos comerciales mds importante
de Colombia y uno de los mds relevantes de América Latina, donde los
profesionales del sector tienen la oportunidad de encontrar una amplia
oferta de bienes y servicios de la cadena turistica de todas las regiones de

Colombia y de diferentes paises.

El turismo ha sido uno de los sectores de mayor afectacion por la pandemia
relacionada al virus COVID 19, por lo que, en el marco de la reactivacion
econdmica, la Vitrina Turistica de ANATO 2021, en su aniversario 40, se
constituye en un escenario propicio para la reactivacion de los negocios del
sector a través de acuerdos comerciales enfre las empresas, siendo la

primera feria presencial realizada durante la pandemia.

En la version 2021, el evento contd con la asistencia de Argentina como
invitado de honor y Bogotd junto con el Departamento de Cundinamarca
fueron el Destino Nacional invitado con el objetivo de visibilizar el trabajo
gue se ha venido adelantando en la Regidn. Para ello, el Instituto Distrital de
Turismo — IDT y el Instituto Departamental de Cultura y Turismo de
Cundinamarca - IDECUT, contaron con 30 y 16 espacios de participacion,

respectivamente, distribuidos en los 3 dias de feria.

El presente documento muestra los resultados de la informacion
recolectada en la Vitrina Turistica ANATO, permitiendo conocer el perfil de
los visitantes, motivacion de visita y actividades realizadas, preferencias de
alojamiento, gasto turistico, recurrencia al evento; asi como las palabras,
imdgenes y colores con los que los asistentes al evento relacionan la ciudad

y percepcion general de la asistencia a la Vitrina Turistica y a la ciudad.
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2 DISENO METODOLOGICO

2.1 Objetivos
2.1.1 Objetivo General

Caracterizar a los participantes de la Vitrina Turistica ANATO 2021,

desarrollada entre el 16 y el 18 de junio de 2021 en el recinto ferial Corferias.

2.1.2 Objetivos Especificos

e |dentificar el origen, género y edad de los asistentes a la Vitrina
Turistica.

e Describir los motivos de vigje, preferencias de alojamiento vy
actividades realizadas por el visitante durante su estadia en la ciudad.

e Conocer la percepcion general de la visita a la feria.

e Conocer el gasto turistico realizado por los participantes en el evento.

e Conocer larecurrencia de visitantes a la feria.

e Identificarlas palabras, imagenes y colores con los cuales los asistentes

relacionan a la ciudad de Bogota.
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2.2 Metodologia
2.2.1 Poblacién Objetivo

Personas mayores de 18 anos asistentes al stand 520 del recinto ferial
Corferias en la ciudad de Bogotd en el marco de la Vitrina Turistica de
ANATO 2021.

2.2.2 Fecha de recoleccion

La recoleccion de la informacion se realizo los dias 16 y 18 de junio de 2021.

2.2.3 Franja de recoleccion

Miércoles 16 de junio: 10:00 a.m. a 6:00 p.m.
Viernes 18 de junio: 10:00 a.m. a 5:00 p.m.

224 lugar

Centro Internacional de Negocios y exposiciones CORFERIAS ubicado en la
Carrera 24 #39-80 Bogotd D.C. Stand 520.

Para esta version de la feria, se contd con un aforo controlado. Para el caso

del stand, el aforo mdaximo permitido fue de 80 personas en paralelo.

2.2.5 Unidad de Observacion

La unidad informante son las personas que asistieron al evento ya sea en

calidad de expositor o visitante.

2.2.6 Tipo de investigacion

El procedimiento de recoleccion se realizd a través de sondeo de opinidn,
el cual es una técnica de medicion estadistica a partir de encuesta
destinada a conocer la opinidn publica acerca de un evento o tema de
interés. Si bien con esta técnica no se pueden obtener resultados

poblacionales, es vdlida para conocer a manera general las caracteristicas
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de la poblacion asistente y describir las opiniones sobre los aspectos de

interés en el marco del evento.

De este modo, se realizd una encuesta de 21 preguntas que indagaron
sobre las caracteristicas de la poblacion en cuanto a edad, género, ciudad
de residencia y aspectos relacionados con la motivacion de la visita a la
ciudad, pernoctaciéon, actividades readlizadas en la ciudad, gasto vy

aspectos de percepcion de la ciudad y el evento.

La encuesta se aplicd a 198 individuos, de las cuales fueron descartadas 2

encuestas por no cumplir con los pardmetros de poblacidn objetivo.
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3 RESULTADOS

3.1 Origen de los asistentes

El 57% de los asistentes al stand 520, correspondiente a Bogotd-
Cundinamarca en la Vitrina Turistica de ANATO, residen en la ciudad de
Bogotd, el 35% fueron turistas y el 8% correspondié a excursionistas. El 96% de
los turistas fueron de origen nacional. El 4% de los turistas internacionales son

originarios de México, Guatemala y Madagascar.

GRAFICA 1. DISTRIBUCION DE ASISTENTES  GRAFICA 2. DISTRI,BUCI(')N DE LOS TURISTAS
POR LUGAR DE ORIGEN SEGUN ORIGEN

8%

4%

35%
57%
96%
B Residentes mTuristas B Excursionistas B Turistas Nacionales B Turistas Internacionales
Fuente: IDT - Observatorio de Turismo Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

Los residentes que participaron en la Vitrina Turistica eran originarios de 18
localidades de la ciudad, principalmente de Engativa y Suba, con el 13,5%

de los residentes cada una; Chapinero con el 11,7%; y, Usaquén con el 10,8%.
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GRAFICA 3. DISTRIBUCION DE RESIDENTES GRAFICA 4. DISTRIBUCION DE VISITANTES
POR LOCALIDAD NACIONALES POR DEPARTAMENTO DE
ORIGEN
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El 44% de los visitantes nacionales al evento (turistas y excursionistas) eran
originarios del departamento de Cundinamarca, el 8% de Caldas, el 6% de
Boyacd, el 5% de Anfioquia y ofro 5% del departamento del Meta,
destacdndose de esta manera una amplia presencia de visitantes

provenientes del centro del pais.
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3.2 Perfil de los asistentes
3.2.1 Distribucion por género

Se encuestdé de manera homogénea a hombres y mujeres, de los cuales el
77% correspondid a personas entre los 18 y 45 anos, evidencidndose de esta

manera una amplia participacion de poblacion joven.

GRAFICA 5. DISTRIBUCION DE ASISTENTES POR GENERO

B Femenino B Masculino

Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

Para el caso especifico de los residentes, se evidenci® una mayor
participacion de mujeres con el 54%, mientras que, para los turistas, ésta
misma proporcion se observa en el género masculino. Para el caso de los
excursionistas, se observa que el 63% correspondid a individuos del género

masculino.

3.2.2 Distribucion por edad

Para el caso de los residentes, se encuentra una amplia participacion de
personas jovenes, donde el 40% correspondié a personas entre los 31 y 45
anos, y el 33% a personas entre los 18 y 30 anos. Mientras que el 24% de los

asistentes residentes se encontraban en el rango entre los 46 y 60 anos.
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GRAFICA 6. DISTRIBUCION DE RESIDENTES POR EDAD
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Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

Para el caso de los turistas, también se hace evidente la participacion de
personas jovenes, donde el 44% de los asistentes se encontrdé en el rango
entre los 18 y 30 anos, mientras que, para el caso de los excursionistas, el 56%

de los asistentes se encontraban entre los 31 y 45 anos.

GRAFICA 7. DISTRIBUCION DE TURISTAS POR GRAFICA 8. DISTRIBUCION DE
EDAD EXCURSIONISTAS POR EDAD
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Fuente: IDT - Observatorio de Turismo Fuente: IDT - Observatorio de Turismo
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En general, se evidencio una baja participacion de poblaciéon mayor a 60
anos, con una participacion del 2% tanto para la poblaciéon residente como

turistas.

3.3 Tipo y rol de los asistentes

La invitacion a participar en la Vitrina Turistica ANATO se extendié a todas las
empresas de productos y servicios turisticos, entre las que se encuentran las
agencias de vigje y turismo, sector de alojamiento, proveedores, empresas
de alguiler de vehiculos y companias aéreas, recreacion y entretenimiento

y las demds asociadas al sector turistico.

El 88% de los asistentes a la Vitrina Turistica correspondieron a visitantes y el
12% a expositores, destacdndose en ambos casos que mds de la mitad,
tanto de visitantes como de expositores, correspondieron a poblacion
residente en la ciudad de Bogotd, aportando el 56% de los visitantes y el 58%

de los expositores.

GRAFICA 9. DISTRIBUCION POR ROLDE  GRAFICA 10. DISTRIBUCION POR TIPO Y ROL DE
ASISTENTES LOS ASISTENTES
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En cuanto a las empresas participantes y prestadores de servicios turisticos,
se destacd la amplia participacion de las agencias de vigje, las cuales
correspondieron al 61% de los asistentes al evento, asi como
representaciones de entidades territoriales como las alcaldias de Zipaquird,
Mocoa, Cumaral, la Gobernacion de Magdalena. También tuvo relevancia
la participacion de entfidades publicas como el Instituto para la Economia

Social - IPES, el Instituto de Cultura y Turismo de Yopal, entre otras.

GRAFICA 11. DISTRIBUCION ASISTENTES POR TIPO DE EMPRESA O SERVICIO TURISTICO
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Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

Se evidencid también la participacion de varias empresas del sector
hotelero, guias de furismo y asociaciones gremiales. Se destacd la
vinculacion al evento de entfidades del sector de tecnologia asociadas a
software especializado y soluciones electronicas, asi como sectores

relacionados al turismo de naturaleza, recreacion y deportes.

3.4 Motivacién y actividades realizadas

Después de la Vitrina ANATO, el segundo motivo de vigje a la ciudad es
distintfo para el turista contra el excursionista. Para el caso de los turistas, el
25% tuvo como segunda motivacion los negocios y motivos profesionales, el
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18% visita a familiares y amigos y el 16% vino a la ciudad por motivos de salud

y atencién médica.

GRAFICA 12. DISTRIBUCION DE LA SEGUNDA MOTIVACION DE VISITA A LA CIUDAD

EXCURSIONISTA TURISTA

B Vacaciones/recreacion/Ocio
B Visita a familiares y amigos
Salud y atencién médica

B Estudio

B Compras
1%

1% Negocios y motivos

rofesionales
B Trabajo remunerado en

Bogotd

Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

Mientras que, para el caso de los excursionistas, el 27% tuvo como segunda
motivacion la realizacion de trabajo remunerado, el 18% las compras y el
14% el estudio.

Dentro de las actividades realizadas por los turistas se destaca la asistencia
a restaurantes y la realizacién de compras, realizadas por el 35% y 21% de los
turistas, respectivamente.  Seguido a estas actividades, los turistas

participaron de la visita a los museos de la ciudad.
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EXCURSIONISTAS
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Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

Otras actividades realizadas por los turistas, aunque en una menor

proporcion, fueron participar de vida nocturna (rumba y baile), realizar

recorridos por la ciudad, realizar actividades de naturaleza a través de la

visita a parques, humedales y actividades como el avistamiento de aves, asi

como visitar centros comerciales, ir al Santuario de Monserrate, entre ofras.

Si bien, los excursionistas también asistieron a los restaurantes y realizaron

compras, el 56%, ademds de su participacion en la Vitrina Turistica, no

participaron de actividades adicionales en la ciudad.

Observatorio de Turismo - Bogota
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3.5 Alojamiento y noches pernoctadas por los turistas

Durante su estadia en la ciudad, el 52% de los turistas se alojaron en casa

propia, familiares o amigos, mientras que el 45% se alojo en hotel.

GRAFICA 15. LUGAR DE ALOJAMIENTO GRAFICA 16. NUMERO DE NOCHES PERNOCTADAS
TURISTAS
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Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

En promedio, los turistas que visitaron la ciudad pernoctaron 3,3 noches. Es
asi como el 36% de los turistas pernoctaron 3 noches, el 17% lo hicieron por

2, el 16% porunay el 10% por 5 noches.

3.6 Gasto turistico

Durante la estadia en la ciudad, el 63% de los excursionistas gasté entre $29
mil y $50 mil pesos, el 31% gasto entre $100 mil y $200 mil pesos y el 6% gastd

mas de $200 mil pesos durante la visita.
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GRAFICA 17. GASTO TURISTICO REALIZADO  GRAFICA 18. GASTO TURISTICO REALIZADO POR
POR EXCURSIONISTAS TURISTAS

m20-50 mil  ®m100-200 mil ®Mas de 200 mil H 20-50 mil E 100-200 mil
H201-300 mil B 301-500 mil
H501-1 millon B Mas de 1 millon
Fuente: IDT - Observatorio de Turismo Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

El gasto de los turistas durante su estadia ascendié en promedio a los $ 663
mil pesos, donde el 32% de los turistas gastd entre $300 mil y $500 mil pesos y

el 25% reqistrd un gasto turistico entre los $500 mil y un millén de pesos.

En cuanto a la distribucion del gasto, los turistas asignaron un 34% del gasto
a alimentacién, un 21% en bienes de uso personal, un 15% en compras y un
15% en fransporte inferno. Los gastos asociados por alojamiento
correspondieron en promedio al 10% del gasto turistico teniendo en cuenta
que mds de la mitad de los turistas se alojaron en casa de familiares vy

amigos.
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GRAFICA 19. DISTRIBUCION DEL GASTO TURISTICO
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Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

Para el caso de los excursionistas, en promedio, el 63% del gasto fue
destinado a alimentaciéon, el 14% a transporte interno, otro 14% para

compras y un 9% para bienes de uso personal.

3.7 Participacion en versiones anteriores

Se evidencia que, para un amplio nUmero de excursionistas, la version 40 de
la Vitrina Turistica se constituyd en su primera asistencia si se compara con
los residentes y turistas. Es asi como para el 31% de los excursionistas fue su
primera asistencia respecto al 19% de los fturistas y residentes,

respectivamente.

El 34% de los turistas y residentes, respectivamente, ha asistido a este evento
entfre 2 y 4 veces, participacion inferior a la de los excursionistas, donde el

38% ha asistido este nUmero de versiones.
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GRAFICA 20. DISTRIBUCION DE ASISTENTES POR TIPO SEGUN NUMERO DE VERSIONES
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Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

El 10% tanto de residentes como de turistas ha participado en todas las ferias
mientras que, de los excursionistas asistentes, tan solo el 6% ha participado

en todas las versiones de la Vitrina Turistica.

3.8 Expectativas y calificacion del stand de Bogota

Para el 68% de los turistas y el 63% de los residentes, el stand dispuesto para
la oferta de Bogotd cumplié con las expectativas totalmente. Para el 38%
de los excursionistas el stand cumplid de manera parcial, misma percepcion

reportd el 28% y 19% de los turistas y residentes, respectivamente.

Tan solo para el 4% de los turistas, el stand no cumplié con sus expectativas,

situacion reportada por el 18% de los residentes y el 25% de los excursionistas.
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GRAFICA 21. DISTRIBUCION DE GRAFICA 22. DISTRIBUCION DE LA CALIFICACION
ASISTENTES POR TIPO RESPECTO A SI EL DE ORGANIZACION DEL STAND DE BOGOTA
STAND DE BOGOTA CUMPLIO SUS
EXPECTATIVAS
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Fuente: IDT - Observatorio de Turismo
Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

Lo anterior se hace evidente en la calificacion de la organizacion del stand,
la cual fue excelente para el 62% de los turistas, asi como para el 45% y 44%
de los residentes y excursionistas, respectivamente. Tan solo el 1% de los
turistas considerd el stand de la ciudad regular. No se reportaron

calificaciones malas.

3.9 Palabras, imagenes y colores relacionados con Bogotd

En general, los excursionistas, residentes y turistas asocian palabras similares
con la ciudad, las cuales revisten para la mayoria de los asistentes
conceptos positivos para la misma, donde unas de las palabras mds

comunes fueron diversidad, cultura y ciudad.

Para el caso de los excursionistas, el 13% asocio la ciudad con diversidad y

otro 13% con frio, siendo las palabras mds reiteradas por este grupo. Ofras
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palabras mencionadas en igual proporcion por los excursionistas fueron

biodiversidad, ciudad, centros comerciales, cultura y estrellas.

GRAFICA 23. DISTRIBUCION DE PRINCIPALES PALABRAS CON LAS QUE RELACIONA A
BOGOTA POR TIPO DE ASISTENTE
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Biodiversidad mmmm 4%
0% 10% 20% 0% 20%
0% 20%

Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

Para el 17% de los residentes, la palabra diversidad se posiciona como la
mds mencionada, seguido por palabras como cultura, frio, multicultural,
capital, historia, Monserrate. Llama la atencidn que entre el 4% de los

residentes la palabra fue turismo.

Finalmente, el 10% de los turistas asocia Bogotd con la palabra cultura,
seguida por las palabras capital, frio, cosmopolita, negocios, biodiversidad,

diversidad, historia y oportunidad.
Dentro de las palabras negativas, nombradas por un bajo porcentaje de

asistentes se encuentran congestion y caos.
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GRAFICA 24. DISTRIBUCION DE PRINCIPALES IMAGENES CON LAS QUE RELACIONA BOGOTA
POR TIPO DE ASISTENTE

EXCURSIONISTAS RESIDENTES TURISTAS

Monserrate NG 46 I
Monserrate | 56% Monserrate 41%

La Candelaric W 7% Cerros B 6%
La Candelaria [l 13% Plaza de.. W 5% La.. W 4%
Plaza de toros [l 6% Edificios M 5% Trendela..l 3%
Cerros B 5% Transmilenio B 3%
Plaza de Bolivar % . ,

l % Transmilenio W 4% Pdramos 1 3%
oro I 6% Montanas B 4% Metrépolis 1 3%
Grande 1 2% Estrellas B 3%

Edificios | 6% ,
El dorado 1 2% Zipaquird 1 1%
Centro | 6% Tingua..l 1% Trabajo 1 1%

0% 50% 0% 50%

0% 50% 1

Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

En cuanto a las imagenes con la que los asistentes relacionan a la ciudad
de Bogotd, Monserrate se constituye en la mds nombrada tanto por
excursionistas, residentes y turistas con el 56%, 46% y 41%, respectivamente.
La Candelaria se constituye en la imagen con la que asocian a la ciudad el

13% de los excursionistas, el 7% de los residentes y el 4% de los turistas.

La imagen asociada a los edificios y la plaza de Bolivar fueron nombrada
por el 6% de los excursionistas y por el 5% de los residentes. Los cerros fueron
nombrados por el 5% de los residentes y el 6% de los turistas. Por Ultimo, la
imagen de transmilenio fue nombrada por el 4% de los residentes y el 3% de

los turistas.

Otras imdagenes mencionadas por los residentes fueron principalmente

montanas, el dorado, el Campin, humedales y la tingua bogotana (ave

21 | Pagina
Observatorio de Turismo - Bogota



INSTITUTO DISTRITAL DE

® | TURISMo

DEBOGOTAD.C.

endémica), mientras que por los turistas fueron el fren de la sabana, arboles,

pdaramos, Corferias, Museo del Oro, planetario y restaurantes.

En cuanto a los colores con los cuales los visitantes a la Vitrina Turistica
relacionan la ciudad se encuentra el azul como la principal respuesta tanto
de excursionistas, residentes y fturistas, con el 44%, 34% y 30% de los

participantes al evento, respectivamente.

GRAFICA 23. DISTRIBUCION DE PRINCIPALES COLORES CON LAS QUE RELACIONA BOGOTA
POR TIPO DE VISITANTE

EXCURSIONISTAS RESIDENTES TURISTAS

Azul I 347, Azl IR 307

Azl [ 44% Verde M 17% Gris . 17%
Rojo M 146% Verde M 16%
verde [ 13% J
Amarillo mE 10% Rojo M 12%
Rojo [l 13% Cris W 6% Amarillo Il 9%
Blanco M 5% Blanco M 4%
Gris [ 13% Ladrilo W 3%

Dorado N 3%

Terracota 1 2% .
Amarilo [l 13% Café 1 3%

Naranja 1 2%
: ° Terracota 1 1%

Ninguno 6% Violeta 1 1%
° l ° Negro | 1%

0% 20% 40%
0% 20% 40% 60% 0% 20% 40%

Fuente: IDT - Observatorio de Turismo

Para el caso de los excursionistas también nombraron con una menor
participacion el amarillo, gris, rojo y verde, cada uno mencionado por un

13% de los asistentes.

El 17% de los residentes nombraron el verde como el color con el que asocia
a la ciudad; el rojo fue nombrado por el 16% y el amarillo por el 10%. Oftros
colores nombrados por los residentes en una menor proporcion fueron el gris,
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el blanco, color ladrillo, naranja, terracota, dorado, fucsia, morado, negro y

violeta.

Para el caso de los turistas, después del azul, el 17% menciond el gris, el 16%
el verde y el 12% el rojo. Oftros colores mencionados por los turistas fueron el

amairillo, blanco, café, dorado, morado, naranja, negro y terracota.
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4 CONCLUSIONES

El 57% de los asistentes a la Vitrina Turistica de ANATO residen en la

ciudad de Bogotd, el 35% fueron turistas y el 8% excursionistas.

e Losresidentes que asistieron fueron principalmente de las localidades
de Engativd, Suba, Chapinero y Usaquén.

e El 96% de los turistas fueron de origen nacional, principalmente de los
departamentos del centfro del pais como Cundinamarca, Caldas,
Boyacd y Antioquia. Los turistas internacionales eran originarios de
México, Guatemala y Madagascar.

e Se registré una participacion homogénea por género y por edad, se
registré una amplia participacion de personas jovenes entre los 18 y 30
QaNos.

e FEl88% de los asistentes a la Vitrina Turistica correspondieron a visitantes
y el 12% a expositores, destacdndose en ambos casos que mds de |la
mitad tanto de visitantes como de expositores correspondieron a
poblacion residente en la ciudad de Bogotd.

e La mayor participacion de asistentes en el evento correspondio a las
agencias de viajes con un 61%.

e El 25% de los turistas que asistieron al evento tenian como segunda
motivacion los negocios y motivos profesionales, mientras que, para
los excursionistas, el 27% tuvo como segunda motivacion la realizacion
de frabajo remunerado.

e El 35% de los turistas asistid a restaurantes y el 21% realizd turismo de
compras. El 56% de los excursionistas, ademds de su participacion en
la Vitrina Turistica, no participd de mdas actividades en la ciudad.

e El 52% de los turistas se alojaron en casa propia, familiares o amigos y

el 45% se alojo en hotel.
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e En promedio, los turistas que visitaron la ciudad pernoctaron 3,3
noches. Es asicomo el 36% de los turistas pernoctaron 3 noches, el 17%
lo hicieron por 2 noches, el 16% por una noche y el 10% por 5 noches.

e El 63% de los excursionistas gastd entre $29 mil y $50 mil pesos, el 31%
gastd entre $100 mil y $200 mil pesos y el 6% gastd mds de $200 mil
pesos durante la visita. El gasto de los turistas durante su estadia
ascendio en promedio alos $ 663 mil pesos, donde el 32% de los turistas
gastd entre $300 mil y $500 mil pesos y el 25% registrd un gasto turistico
entre los $500 mil y un milldén de pesos.

e Los turistas asignaron un 34% del gasto a alimentacion, un 21% en
bienes de uso personal, un 15% en compras y un 15% en promedio en
fransporte interno. Los excursionistas asignaron en promedio un 63%
del gasto a alimentacion.

e Para el 31% de los excursionistas fue la primera asistencia a una Vitrina
Turistica de ANATO respecto al 19% de los turistas y residentes
respectivamente. El 10% tanto de residentes como de turistas ha
participado en todas las Vitrinas Turisticas de ANATO.

e Para el 68% de los turistas y el 63% de los residentes, el stand dispuesto
para la oferta de Bogotd cumplid con las expectativas totalmente y
el stand fue calificado como excelente por el 62% de los turistas, el
45% de los residentes y el 44% de los excursionistas.

e Las palabras de mayor mencidon por las cuales relacionan los
asistentes a la ciudad el por los asistentes fueron diversidad, cultura y
ciudad, siendo diversidad la mds nombrada por los excursionistas y
residentes y cultura por los turistas.

e Monserrate es la imagen con la que la mayoria de los asistentes
relacionan a la ciudad, siendo nombrada por el 56% de los

excursionistas, el 46% de los residentes y el 41% de los turistas.
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e El azul es el color que mayor relacion tiene con la ciudad de Bogotd,
mencionada por el 44% de los excursionistas, el 34% de los residentes

y el 30% de los turistas.
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