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La V Noche de Museos es una estrategia propuesta
por la Mesa Tematica de Museos de Bogota para
dinamizar la oferta de servicios culturales y
promover la reapropiacion de la noche y del
espacio publico por parte de la ciudadania. En sus
cuatro versiones anteriores, la Noche de Museos
ha contado con la participacion de mas de 58
espacios museales y culturales, ha convocado a
mas de 150.000 personas y ha activado 15
localidades de la ciudad.
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Con el respaldo del Instituto Distrital de Turismo, a
través del Observatorio de Turismo de la
Subdireccion de Inteligencia y Gestion de
Tecnologias de la Informacidén, se realizaron 157
encuestas para llevar a cabo una caracterizacion
de los asistentes al evento, durante la noche del
08 de noviembre de 2024, la medicidon fue
realizada en lo siguientes museos: Museo
Nacional de Colombia, Maloka, Museo del Vidrio
de Bogota, Casa Museo Rafael Escalona y Museo
del Oro.

SEXO Y EDAD DEe LOS
ASISTENTES AL EVENTO
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RESIDENCIA HABITUAL ORIGEN DE LOS ASISTENTES
DE LOS ASISTENTES AL EVENTO QUE NO
AL EVENTO RESIDEN EN BOGOTA

‘ Residente de Bogota

‘ No residente de Bogota
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LOCALIDAD DE LOS ASISTENTES
AL EVENTO QUE RESIDEN EN BOGOTA

Engativa (I 15,07
Suba G 13,6%
Kennedy (I ©, 3%
Fontibon G o5
Usaquén (I 7,9%
Bosa (I 7,9 %
San Cristobal GG 5,72
Chapinero G 5.0%
Tunjuelito G 4,3%
Teusaquillo GG 4,3%
Puente Aranda G 2.9%
Los Martires G 2 9%
Usme G 2,1%
Santa Fe G 2,1%
Ciudad Bolivar G 2,1
Barrios Unidos G 2.1%
Rafael Uribe Uribe g 1,4%

La Candelaria GEEED 1,4%
Antonio Narifio @l 0,7%

Fuente: Subdireccion de Inteligencia y Tecnologias de la Informacién — IDT
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ORIGEN DE LOS TURISTAS Y EXCURSIONISTAS

QUE ASISTIER
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Valle del Cauca

MOTIVO DE VIAJE DE LOS
TURISTAS Y EXCURSIONISTAS
QUE ASISTIERON AL EVENTO

52,9%

ON AL EVENTO

ORIGEN INTERACIONAL

22,2%

REPUBLICA
DOMINICANA
IRLANDA FRANCIA
o
(i211,1% 11,1%
— LNIDSY EL SALVADOR
CANADA ARGENTINA
PORCENTAJE TURISTAS
Y EXCURSIONISTAS QUE
ASISTIERON AL EVENTO

17,6%
11,8% 11,8%
Vacaciones, Visita a Otro Trabajo Educaciény
recreacion, familiares motivo remunerado formacion
ocio 0 amigos en Bogota
| [ | [ |
Fuente: Subdireccion de Inteligencia y Tecnologias de la Informacién — IDT
NOCHES PERNOCTADAS DE LOS LUGAR DE ALOJAMIENTO DE LOS
TURISTAS QUE ASISTIERON AL EVENTO TURISTAS QUE ASISTIERON AL EVENTO
35,7%
28,6% ore! (D 42.9%
21,4%
14,3% Casa propia de familiares o
o amigos Gimpager (D 35.7%
Inmueble de
alquiler Airbnb — 21'4%
Dos Noches Tres a cinco Seis adiez Mas de 10
noches noches noches

NUMERO DE PERSONAS CON LAS QUE VIAJARON
LOS TURISTAS Y EXCURSIONISTAS QUE

ASISTIERON AL EVENTO
41,2%
29,4%
17,6%
' 11,8%
Una persona Dos personas Tres personas Cuatroo

mas personas

MEDIOS POR LOS CUALES LOS
ASISTENTES SE ENTERARON
DEL EVENTO
G 54,87

Rede sociales

Vozavoz (S 17,2%
Internet  quummmme 13.4%
otro @D 8,3% e
Invitacion @D 3,8% X :
Television @B 3,2%
Paginaweb @ 1,3%
Radio @® 0,6%

* De acuerdo con el formato de la pregunta, un mismo
asistente pudo haber indicado uno o mas medios

GASTO REALIZADO DURANTE
LA ESTADIA EN BOGOTA DE LOS
TURISTAS QUE ASISTIERON AL EVENTO

Entre
$20.000 a $500.000

&) 13.3%

G 26.7%

G 13.3%
G 4s.7%

Entre
$500.001 a $1'000.000

Entre
$1'000.001 a $2'000.000

Mas de
$2'000.000

MOTIVO PRINCIPAL DE LOS
ASISTENTES PARA VISITAR
EL EVENTO

G 51,6%
@ 10.8%

@D 10,0%

@ °.0%

@ 8.0%

C ASA

@ 3.0%

Educaciény
aprendizaje

Cultura
y arte

Gratuidad y
accesibilidad

TG TERY
] socializacion

Entretenimiento
y disfrute

Curiosidad y
exploracion

Otros motivos
personales

* Nota: Para este item las respuestas fueron abiertas, por
lo tanto se agruparon las observaciones en esas 7 categorias

Fuente: Subdireccién de Inteligenc

TIPOS DE ACOMPANANTES DE
LOS ASISTENTES AL EVENTO

Famiare: QU 43,9%
Amigos (I 26,87

Novio(a)/ (a)/

ool ssposels) GEENENED 21,7%

solo @ 5,7%
Compaiiero(a) . 1’9%

trabajo/ estudio

ASISTENTES QUIENES INDICARON QUE LOS MUSEOS HACEN
PARTE DE LA ACTIVIDAD TURISTICA DE LA CIUDAD

ASISTENTES QUIENES INDICARON QUE HAN VISITADO
ALGUN MUSEO DE LA CIUDAD CON ANTERIORIDAD

iay Tecnologias de la Informacién — IDT

NUMERO DE PERSONAS CON LAS QUE
VISITARON LOS MUSEOS LOS ASISTIENTES

42,6%
20,9%
16,2%
Dos Tres Cuatro Cinco Mas de
Cinco

ASISTENTES QUIENES INDICARON
QUE VISITARON MAS DE UN MUSEO

FRECUENCIA DE VISITA A LOS MUSEO
DE LA CIUDAD DE LOS ASISTENTES

Unavez atario (R 55.3%

una vezatmes (D 38.6%
Esla primeravez () 3,0%

Una vez cada 15 dias () 2,3%

Una vez a la semana ' 0,8%

EVALUACION DE LOS ASISTENTES SOBRE
DIFERENTES ASPECTOS DEL EVENTO

Muy malo Malo
idranbioscuuraas . L 6% L 0.6%
Presentaciones audiovisuales | 19% | 19%
Filasdeingresonalmuseo. | e 1,3%

Seguridad en el museo

" Normal ' Bueno ' Muy bueno " Ns./Nr

U 83% | 204% | 675% | 25%
L% Ak msox. ik
T 96% | 140% | 739% | 13%
 32% | 89% | 860% | 19%

Fuente: Subdireccién de Inteligencia y Tecnologias de la Informacion — IDT
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