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Macao y Taiwán

Asia oriental

Sudeste de Asia

12,1

14,2

17,1 16,4

18,4

6,2

2015 2016 2017 2018 2019 2020

M
ile

s 
d

e
 P

e
rs

o
n

as

26,9
31,1

35,8

42,2
44,7

13,9

2015 2016 2017 2018 2019 2020

M
ill

o
n

e
s 

d
e

 D
ó

la
re

s
E

n
e

ro

Fe
b

re
ro

M
ar

zo

A
b

ri
l

M
ay

o

Ju
n

io

Ju
lio

A
g

o
st

o

Se
p

ti
e

m
b

re

O
c

tu
b

re

N
o

vi
e

m
b

re

D
ic

ie
m

b
re

12,8%
11,3%

9,2%
7,8% 7,6% 7,2%

5,9% 5,3% 4,9%
3,8% 3,5% 3,4% 3,2% 3,2% 3,1% 2,8%

5,0%

R
e

la
ja

c
ió

n

D
e

st
in

o
se

g
u

ro

In
ve

rs
ió

n
 e

n
la

 c
u

lt
u

ra
 lo

c
al

N
at

u
ra

le
za

 y
ac

ti
vi

d
ad

e
s 

al
 a

ir
e

 li
b

re

C
al

id
ad

 d
e

 la
 c

o
m

id
a

o
 la

 c
e

n
a 

e
n

 e
l d

e
st

in
o

O
p

c
io

n
e

s 
d

e
 v

ia
je

c
o

n
ve

n
ie

n
te

s

O
p

c
io

n
e

s 
d

e
 e

c
o

tu
ri

sm
o

o
 v

ia
je

s 
so

st
e

n
ib

le
s

H
o

te
le

s 
y 

re
so

rt
s

to
d

o
 in

c
lu

id
o

O
ri

e
n

ta
d

o
 a

 la
 f

am
ili

a
o

 a
p

to
 p

ar
a 

n
iñ

o
s

P
aq

u
e

te
 d

e
 v

ac
ac

io
n

e
s

(v
u

e
lo

 y
 a

lo
ja

m
ie

n
to

)

A
c

ti
vi

d
ad

e
s 

d
e

p
o

rt
iv

as
y/

o
 d

e
 a

ve
n

tu
ra

T
o

u
rs

 y
 a

c
ti

vi
d

ad
e

s
g

ru
p

al
e

s

E
sc

ap
ad

as
 d

e
 la

 c
iu

d
ad

*O
tr

o

A
rt

e
s 

y 
p

at
ri

m
o

n
io

C
o

m
p

ra
s

Á
re

a 
u

rb
an

a

4%

7%

9%

11%

15%
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Transporte en
destinos

Otros

Alojamiento

Delicias locales

Atmósfera de ocio

Los gastos de viaje

Atracciones turísticas
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20,2%

35,2%

40,8%

60,0%

70,1%

Tarjeta de depósito

WeChat Pay

Dinero en efectivo

Alipay

Tarjeta de crédito

• El 51,1% de la población son hombres y el 48,9% son mujeres.
• El 74,1% de la población son casados y el 18,2% están solteros.
• Más del 47,9% de los hogares tienen ingresos anuales superiores 
a 44.800 Dólares.
• El 30,2% del consumo de los hogares es en Alimentos, Tabaco y 
Alcohol.
• El 54,3% de los hogares tienen internet.

CHINA

Población

Mercado emisor
de China

Emisión viajeros
de China (1995-2019)

Algunos datos
poblaciones sobre
China...

PERFIL

1’439.323.776 (Año 2020)

Fuente: Instituto Nacional de Estadística 2019.
Fuente: Euromonitor, Lifestyles Survey 2021.

• En 2018, el 52% de los turistas Internacionales provenientes de China 
se quedan entre 4-7 días en el lugar de destino.
• Para los turistas Internacionales Chinos que viajaron durante el 2018 
el factor más importante en la elección del destino fueron las 
atracciones turísticas.
• La propensión de viaje al exterior de los residentes en China durante 
2019 fue de 11%.
• Durante el 2019 el 23,4% de los turistas chinos prefieren como 
destino el Sudeste Asiático.
• Viajan principalmente por Vacaciones, Recreación, Ocio.
• Para el 2020 se tuvieron picos de emisión en los meses de Marzo y 
Octubre.
• En Sur América el destino preferido para el 2020 fue Brasil.
• Durante el 2020, el gasto promedio durante el viaje en
Colombia por persona fue de 2.230 dólares.

Algunos datos
sobre el turista de China...

Distribución etaria
quinquenal de China 2019

Nivel educación de
la población China

Distribución del ingreso anual
de los hogares Chinos en 2021

FRECUENCIA DE LAS ACTIVIDADES DE OCIO
QUE REALIZA LA POBLACIÓN CHINA

GASTO EN CONSUMO DE LOS HOGARES 2020

Continentes preferidos
por los turistas de
China en 2018

Viajes internacionales
realizados por motivo
de negocios desde
China 2021

Viajes internacionales
realizados por motivos
personales desde
China 2021

Aeropuertos Chinos con mayor
tráfico de pasajeros (2019)

DATOS SOBRE LOS TURISTAS
DE CHINA EN COLOMBIA 

Regiones preferidas
por los turistas de
China en 2019

Fuente: Academia de Turismo de China 2018.
Fuente: Centro de datos del Ministerio de Cultura y
Turismo de China 2018.
Fuente: iResearch Consulting Group 2019.
Fuente: Euromonitor, Lifestyles Survey 2021.

Fuente: Euromonitor, Lifestyles Survey 2021.

Fuente: Encuesta nacional por muestreo sobre
cambios de población de China 2018.
*Personas mayores de 15 años.

Fuente: Encuesta nacional por muestreo sobre cambios de población de China 2019.

Fuente: Encuesta nacional por muestreo sobre cambios de población de China 2018.
*Personas mayores de 6 años.

Fuente: Euromonitor, Lifestyles Survey 2021.

Fuente: Euromonitor, Lifestyles Survey 2021.

Fuente: Euromonitor, Lifestyles Survey 2021.

Fuente: Instituto Nacional de Estadística 2019.

Fuente: Banco Mundial 2020.

Fuente: Academia de Turismo de China 2018.

Fuente: Administración de Aviación Civil de China 2019.

Fuente: Euromonitor de fuentes comerciales y/o estadísticas nacionales 2020.

Fuente: Euromonitor de fuentes comerciales
y/o estadísticas nacionales 2020.

Fuente: Euromonitor, Lifestyles Survey 2021.

Fuente: Academia de Turismo de China / Centro de datos del Ministerio de Cultura y Turismo de China 2018.

Fuente: Academia de Turismo de China / Centro de datos
del Ministerio de Cultura y Turismo de China 2018.

Fuente: iResearch Consulting Group 2019.

Fuente: Euromonitor, Lifestyles Survey 2021.

Fuente: iResearch Consulting Group 2019.

*Otros Incluye: Destino cerca de casa, oportunidades para voluntarios y otros motivos.

*Un mismo Turista puede utilizar más de una fuente
de información, por lo cual la suma de los porcentajes
es mayor al 100%

*Un mismo Turista puede preferir más de un
producto, por lo cual la suma de los porcentajes
es mayor al 100%.

*Un mismo Turista puede preferir más de un
producto, por lo cual la suma de los porcentajes
es mayor al 100%.

Fuente: Flujos Migratorios – 2020.
 Migración Colombia.

Fuente: iResearch Consulting Group 2019.

Menos
de 5
años

05-09 10-14 15-19 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 60-64 65-69 70-74 75-79 80-84 85-89 Más
de 90
años

Sin
Escolaridad

Escuela
primaria

Escuela
secundaria

básica

Escuela
secundaria
vocacional

Estudiantes
Universitarios

Pregrado PostgradoEscuela
secundaria

superior
regular

Raza y/o etnia
de la población
residente en China

Estado civil
de la población

Ir de compras
por ocio (2021)

Ir a un concierto
o al teatro (2021)

0,6%

0,8%

0,9%

1,4%

1,7%

1,8%

2,4%

3,3%

11,9%

82,1%

Árabe

Ascendencia negra
o africana

Hispano o latino

Miembro de una
tribu indígena

Asia Meridional

Blanco o
caucásico

No reporta

Otro

Asia central

Asia del Este

74,1%

18,2%

5,6%
2,1%

Casado

Soltero

Viudo

Divorciado
*Un individuo puede pertenecer a dos o 
más etnias, razón por la cual la sumatoria 
de los porcentajes es mayor al 100% 

5,7% 5,6% 5,5%
5,1%

5,6%

7,5%

8,6%

7,1% 7,1%

8,8% 8,5%

6,8%

5,6%
5,1%

3,3%

2,1%
1,3%

0,6%
0,2%

5,4%

25,3%

37,8%

13,0%

4,5%
7,4%

6,0%

0,6%

1,67%
3,54%

6,22%

13,46%

27,29%

17,09%

12,90%

9,47%

6,48%

1,87%

Menos de
2.700

Dólares

De 2.701
a 5.600
Dólares

De 5.601
a 11.200
Dólares

De 11.201
a 22.400
Dólares

De 22.401
a 44.800
Dólares

De 44.801
a 67.200
Dólares

De 67.201
a 89.600
Dólares

De 89.601
a 112.100
Dólares

De 12.101
a 168.600
Dólares

Más de
168.601
Dólares

1,9%

12,5%

20,7%

23,4%

41,5%

Nunca

Casi nunca

Al menos
semanalmente

Al menos
semanalmente

Una vez cada
pocos meses

Una vez cada
pocos meses

1-3 veces al mes

6,8%

15,2%

18,9%

28,1%

30,9%

1-3 veces al mes

Nunca

Casi nunca

Ir a un museo o
galería de arte (2021)

Hacer un viaje
de un día (2021)

6,5%

10,3%

18,3%

30,9%

33,9%

Al menos
semanalmente

Nunca

1-3 veces al mes

Una vez cada
pocos meses

Casi nunca

6,4%

6,9%

25,0%

25,3%

36,5%

Al menos 
semanalmente

Nunca

1-3 veces al mes

Casi nunca

Una vez cada
pocos meses

2,2%

5,8%

5,9%

8,7%

9,6%

13,0%

24,6%

30,2%

Otros Bienes y Servicios

Ropa y Calzado

Bienes y Servicios para el Hogar

Servicios de Salud y Médicos

Educación, Cultura y Recreación

Transporte y Comunicación

Alojamiento

Alimentos, Tabaco y Alcohol

Asia

Europa

América del Norte

Oceanía

África

Otro

89,0%

3,8%
3,0%2,4%

1,3%
0,4%

Compras

Actividades culturales
y entretenimiento

Transporte

Alojamiento

Entradas para
atracciones

Otros

18,0%

12,0%

11,0%

10,0%

9,0%
39,0%

1,0%

Género de los turistas
internacionales 
provenientes de
China en 2018

Rangos de edad
de los turistas
internacionales
provenientes de
China en 2018 

Mujeres

Hombres

53,0%47,0%

Destinos preferidos
por los turistas de
China en 2018

Destinos preferidos
por los turistas Chinos
en Sur América (2020)

Fuente: Academia de Turismo de China /
Centro de datos del Ministerio de Cultura
y Turismo de China.

Fuente: Academia de Turismo de China / Centro de datos del Ministerio de Cultura y Turismo de China 2018.

*Los datos excluyen Hong Kong (China),
Macao (China) y la provincia china de Taiwán.

Fuente: Euromonitor de fuentes comerciales
y/o estadísticas nacionales 2020.

4,2%

4,8%

5,0%

5,2%

6,2%

7,6%

10,9%

16,0%

18,6%

21,4%

Rusia

Camboya

Malasia

Singapur

Estados
Unidos

Indonesia

República
de Corea

Vietnam

Japón

Tailandia

0,3%

2,0%

5,2%

7,8%

10,0%

10,3%

10,9%

14,1%

17,0%

22,2%

Paraguay

Uruguay

Colombia

Chile

Ecuador

Bolivia

Venezuela

Perú

Argentina

Brasil

6%

22%

33%

24%

9%
6%

Menos de
15 años

15 a 24
años

25 a 34
años

35 a 44
años

45 a 59
años

Más de 60
años

Nivel educativo de los
turistas internacionales
provenientes de
China en 2018

Grupo de viaje
de los turistas
internacionales
provenientes de
China en 2018 

51,0%

27,0%

13,0%

8,0% 1,0%

Fuente: Academia de Turismo de China / Centro de datos del Ministerio de Cultura y Turismo de China 2018.

Fuente: Academia de Turismo de China / Centro de datos del Ministerio de Cultura y Turismo de China 2018.

6,9%

11,4%

24,2%

32,8%

20,6%

4,1%

Primaria o
inferior

Secundaria

Bachillerato y
equivalente

Grado
asociado

Pregrado

Maestría o
Superior

Motivo de viaje de los
turistas internacionales
provenientes de
China en 2018 

Nivel ingresos de los
turistas internacionales
provenientes de
China en 2018 

Con la familia

Con amigos

Solo

Con colegas

Otros

1%

5%

6%

7%

34%

47%

Negocios

Visitar amigos
y parientes

Otros

Conferencias

Ocio /
vacaciones

Turismo

10%

2%

5%

20%

32%

16%

10%

5%

Sin ingresos

Menos de
150 Dólares

Entre 150-
400 Dólares

Entre 400-
700 Dólares

Entre 700-
1.100 Dólares

Entre 1.100-
1.400 Dólares

Entre 1.400-
2.800 Dólares

Más de 2.800
Dólares

Fuente: Academia de Turismo de China / Centro de datos del Ministerio de Cultura y Turismo de China 2018.

Gasto promedio por
viaje / per cápita de los
turistas internacionales
provenientes de
China en 2018

Llegada de viajeros a
Colombia desde
China (2015-2020)  

Gasto total de los
turistas Chinos en
Colombia (2015-2020) 

Duración de la estancia
de los iuristas
internacionales
provenientes de
China en 2018 

Gasto promedio por
viaje de los turistas
Chinos en Colombia
(2015-2020) 

Características del destino de viaje
al planificar futuras vacaciones de
los turistas chinos 2021

Llegada de viajeros por
vía aérea a Bogotá
desde China (2020)  

Factores en la elección
del destino los turistas
internacionales
provenientes de
China en 2018 

Búsqueda de fuentes de
información de los
turistas internacionales
provenientes de
China en 2018 

Patrones de gasto de los
turistas Internacionales
provenientes de China
en 2018 

Productos populares
entre los turistas
internacionales
provenientes de China
en 2019

Mes en el cual los turistas Chinos
realizaron viajes internacionales
de Ocio (2020)

Modos de pago
adoptados por los
turistas internacionales
provenientes de China
en 2019

Fuente: Euromonitor, Lifestyles Survey 2021.

Frecuencia en la compras
de viajes de la población
China 2021

2%

8%

29%

43%

18%

Menos de 280
Dólares

De 280 a 430
Dólares

De 430 a 725
Dólares

De 725 a 1.450
Dólares

Más de 1.450
Dólares

1%

14%

52%

19%

11%

3%

Menos de 1
día

2-3 días 4-7 días 1-2
semanas

2-4
semanas

Más de 1
mes

3,7%

3,7%

3,8%

4,0%

4,2%

5,5%

6,2%

6,3%

6,5%

6,6%

7,3%

7,7%

10,1%

10,5%

13,8%

Aeropuerto internacional de Changsha Huanghua

Aeropuerto internacional de Wuhan Tianhe

Aeropuerto internacional de Xiamen Gaoqi

Aeropuerto internacional de Zhengzhou Xinzheng

Aeropuerto internacional de Nanjing Lukou

Aeropuerto internacional de Hangzhou Xiaoshan

Aeropuerto internacional de Chongqing Jiangbei

Aeropuerto internacional de Shanghai Hongqiao

Aeropuerto internacional de Xi'an Xianyang

Aeropuerto internacional de Kunming Changshui

Aeropuerto internacional de Shenzhen Bao'an

Aeropuerto internacional de Chengdu Shuangliu

Aeropuerto internacional de Guangzhou Baiyun

Aeropuerto Internacional de Shanghai Pudong

Aeropuerto Internacional de Pekín Capital

2.220
2.196

2.099

2.568

2.426

2.230

2.000

2.100

2.200

2.300

2.400

2.500

2.600

2015 2016 2017 2018 2019 2020
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812
708

295

0 0 0 0 51 2 58 102131

Tendencias
del turismo chino

3%

3%

5%

5%

8%

28%

48%

54%

Otros

Promoción de actividades
por destinos

Anuncios al aire libre

TV / radio

Periódicos / revistas / libros

Consulta de agentes
de viajes

Recomendaciones de
familiares y amigos

Sitio web /
comunidad en línea

Alimentos y bebidas

Fuente: Euromonitor, Lifestyles Survey 2021.

1-3 viajes 10-19 viajes

Más de 20 viajes

35,3%

6,6%

56,2%

1,9%

4-9 viajes

1-3 viajes 10-19 viajes

Más de 20 viajes4-9 viajes

30,1%

5,0%

62,6%

2,3%

16,4%

17,5%

19,6%

20,7%

20,9%

29,2%

35,3%

40,0%

42,6%

45,5%

54,2%

Productos para el
cuidado de la salud

Cigarrillos y vino

Lujo

Joyas

Productos digitales

Necesidades diarias

Ropa, zapatos y bolsos

Productos cosméticos

Comida

Recuerdo

Especialidades locales

5,1%

6,8%

14,6%

6,3% 5,9%

4,3%
5,5%

9,9%

13,3%

17,0%

9,0%

2,4%

3,1%

6,2%

15,9%

17,2%

27,3%

30,3%

Al menos semanalmente

Nunca

Casi nunca

1-3 veces al mes

1-2 veces al año

Una vez cada pocos meses


