BOGOT/\

MEDICION

DE DIVERSIONES

OBJETIVO

Caracterizar la poblacion asistente a los parques de diversiones y conocer su
percepcion sobre la implementacion de los protocolos de bioseguridad.

TIPO DE INVESTIGACIC)N: Muestreo probabilistico

APLICACION: Mayores de edad asistentes a los parques de diversiones Mundo
Aventura, Multiparque o Salitre Magico durante los dos fines de semana del 31 de
octubre al 8 de noviembre.

NUMERO DE ENCUESTAS VALIDAS: 1.654 (que expanden a un total de 15.059
individuos que asistieron a los parques de diversiones).

CARACTERIZACION DE
LOS ASISTENTES

LUGAR DE PROCEDENCIA

EXCURSIONISTA

5,1%

EL7,8% de los asistentes a los parques
de diversiones son no residentes (5,1%
excursionista y 2,7% turistas).
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RESIDENTE

92,1%

Eltop 5 de lugares de residencia de los turistas nacionales que asistieron a los

() parques de diversiones provienen de municipios de Cundinamarca (28,7%),
O] Tolima (16,3%), Meta (14,6%), Bolivar (8,5%) y Boyacé (6,2%).
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En cuanto a los residentes que representan el 92,1% de los encuestados, se
encontro que las principales localidades donde habitan son Suba (15,3%),

Kennedy (12,9%), Usaquén (12%), Engativa (7,2%) y Bosa (7,2%). Estas 5
localidades representan el 54,6% del total de asistentes capitalinos a los parques
de diversiones y se caracterizan también porque los desplazamientos hasta los
parques son cortos.

Género de los turistas asistentes

HOMBRE

44,5%

EL55,5% de los turistas que asistieron a
los parques de diversiones son mujeres.

Distribucion etaria de los turistas

Menor de 18
De 18 a 30
De 31a45
De 46 a 59

Mayor de 60

Ns/Nr

En su mayoria los turistas asistentes a los parques de diversiones se encuentran
entre los 18 y 30 afios con un 44,7% y entre los 31 y 45 afios con un 40,3%.

Medio de transporte a Bogota
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Automovil propio o familiar 46,1% B Motocicleta 4,7%
Bus intermunicipal 24,7% m Ns/Nr 1,3%
Avion 22,5% m Vehiculo de alquiler 0,6%

La mayoria de turistas se movilizaron a la ciudad en vehiculo propio o familiar
(46,1%), mientras que los servicios de transporte intermunicipal se usaron en un
24,7% de los casos y a través de vuelos en el 22,5%.

Principal razon o motivo del viaje a Bogota

VISITA A FAMILIARES Y AMIGOS 44,0%
VACACIONES/RECREACION/OCIO 43,9%
TRABAJO REMUNERADO o
EN BOGOTA 6,7%
NS/NR 3,4%
SALIDA EJERCITO 1,3%
SALUD Y ATENCION MEDICA 0,6%
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— Los dos principales motivos de viaje fueron con fines de visita a familiares y
| Q amigos (44%) y por motivos turisticos asociados con vacaciones, recreacion y
L p 0cCio (43,9%).

Lugar de pernoctacion durante la estancia en Bogota

0 20 40 60 80 100
Casa propia, de familiares 5

® o0 amigos (sin pago) e m Hotel 1,3%

m Hostal 18,4% Ns/Nr 1,3%

m Inmueble de alquiler 13% m Apartahotel 0,6%

(pagos por plataforma digital

En cuanto a los lugares de pernoctacion, el 77% de los turistas se encuentran
alojados en casa propia, de familiares 0 amigos y el 22,9% se aloja en
establecimientos de pago, siendo el 18,4% hospedaje en hotel. En promedio l0s
turistas nacionales encuestados en los parques de diversiones contemplan una
estancia de 7 noches en la ciudad.

Respecto a los grupos de viaje de los turistas, se logro determinar que viajan en
grupos de a 3 personas, realizando un gasto per-capita de $726.000 pesos que a
su vez corresponde a un gasto per-capita diario cercano a los $100.000 pesos.

ANALISIS DE LA DEMANDA

Cumplimiento de los protocolos de bioseguridad
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en los visitantes 2metros control de COVID-19 bioseguridad
aglomeracion general

Turistas B Residentes

En general, los mayores inconvenientes se asocian con el distanciamiento
minimo de 2 metros con 67% de cumplimiento segun los turistas y 79,4% segun
los residentes, lo cual va asociado con personal disponible para controlar las
aglomeraciones con 87,4% y 86,8% segun turistas y residentes respectivamente,
que puede sugerir que dicho personal sea insuficiente. Asi mismo, el 13,4% de los
turistas y el 11,1% de los residentes que asistieron al parque encontraron la
sefalizacion para COVID-19 no se cumplia o era insuficiente.

Las restantes medidas asociadas con el uso de tapabocas en los visitantes y la
desinfeccion de manos fueron calificadas con un cumplimiento de mas del 94%,
lo que sugiere que cerca de un 5% de los asistentes consideran estos protocolos
no se cumplieron adecuadamente.

Comercializacion pasaporte triple

En cuando a los otros rangos de valores, se observa que el valor mas frecuente que

los asistentes estarian dispuestos a pagar por el pasaporte es de $120.000 a

$150.000 pesos. Mientras que el 7,4% de los residentes y el 8% de los turistas
@ afirman que pagarian menos de $100.000 pesos.

g *El pasaporte triple es una estrategia impulsada por los parques de diversiones que
consiste en la comercializacion de un paquete que incluye todas las atracciones de
los tres parques de diversiones para impulsar la reactivacion del sector.

Valor dispuesto a pagar por residentes

2,7%

Menos de 70.000

70.000 a 99.900 4,7%

100.000 a 119.900 22,0%

120.000 a 149.900 34,0%

150.000 a 200.000 28,5%

No le interesa 1,3%

Ns/Nr 6,1%

Valor dispuesto a pagar por turistas
Menos de 70.000 2,1%

70.000 a 99.900 5,9%

100.000 a 119.900 27,7%

120.000 a 149.900 29,6%
150.000 a 200.000 27,4%
No le interesa 1,2%

Ns/Nr 5,3%
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