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INTRODUCCION

El Instituto Distrital de Turismo - IDT es la entidad encargada de impulsar el
desarrollo econdmico de Bogotd, promocionando la actividad turistica de
la ciudad con la ejecucidon de politicas, planes y programas; y gestionando
las mejores condiciones de competitividad vy sostenibilidad, para
posicionarla como destino turistico sostenible a nivel local, nacional e
infernacional. El Observatorio de Turismo, drea misional del IDT, realiza
estudios e investigaciones relacionadas con actividades turisticas que sirven
de insumo para la toma de decisiones de los actores en el sector. Por tal
razon, el Observatorio de Turismo realiza este documento para presentar los
principales resultados de la investigacion medicion de eventos de ciudad
Bogotd Madrid Fusion, el cual se lleva a cabo en la ciudad de Bogotd. Esta
es una iniciativa realizada en conjunto con el grupo Vocento de Espana,
organizador de “Madrid Fusion”, el principal Congreso de Alta Gasfronomia
de Europa. Bogotd Madrid Fusion, que tendrd una duracion de cuatro dias,
y busca exaltar la diversidad de la gastronomia colombiana, contard con la
presencia de 20 de los mejores chefs de Europa, Asia y América, quienes
dardn charlas y talleres magistrales y sesiones de cocina en vivo para
compartir su experiencia con los asistentes, asi como una zona de
experiencias gastrondmicas abierta al publico general, que acercard a los
ciudadanos vy visitantes a diferentes propuestas gastrondmicas del territorio
colombiano que podrdn degustar (Bogotd Madrid Fusion, 2019).

Bogotd Madrid Fusion en el ano 2019 se lleva a cabo del 7 al 10 de
noviembre, en el cual habrd: Congreso de Alta Gastronomia, Talleres
Magistrales, Rueda de negocios y networking gastrondmico, Feria
comercial, Experiencias gastrondmicas y mads.
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CONCEPTOS BASICOS

Visitante (o no residente): Un visitante (puede ser turista o excursionista) es
también conocido como “noresidente”, y se refiere a una persona que vigja
a un destino principal distinto al de su entorno habitual, por una duracién
inferior a un ano, con cualquier finalidad principal (ocio, negocios u otro
motivo personal) que no sea la de ser empleado por una entfidad residente
en el pais o lugar visitados (Naciones Unidas, 2008, parrafo 2.9).

Turista (o visitante que pernocta): Un visitante (inferno, receptor o emisor) se
clasifica como turista (o visitante que pernocta), si su vigje incluye una
pernoctacion, o como visitante del dia (o excursionista) en caso contrario
(Naciones Unidas, 2008, parrafo 2.13).

Motivo (principal) de un viagje turistico: El motivo principal de un vigje turistico
se define como el motivo sin el cual el vigje no habria tenido lugar (RIET, 2008,
pdrrafo 3.10). La clasificacion de los viajes turisticos con arreglo al motivo
principal hace referencia a nueve categorias; esta tipologia permite
identificar diferentes subconjuntos de visitantes (visitantes de negocios,
visitantes en transito, etcétera) (Naciones Unidas, 2008, parrafo 3.14).

Lugar de residencia habitual: El lugar de residencia habitual es el lugar
geogrdafico en que la persona empadronada reside habitualmente, y se
define por la ubicacion de su vivienda principal (Naciones Unidas, 2008,
pdrrafos 2.20 a 2.24).

Entorno habitual: El entorno habitual de una persona, concepto clave en
turismo, se define como la zona geogrdfica (aungque no necesariamente
contigua) en la que una persona readliza sus actividades coftidianas
habituales (Naciones Unidas, 2008, pdrrafo 2.21).

Gasto turistico: El gasto turistico hace referencia a la suma pagada por la
adquisicion de bienes y servicios de consumo, y de objetos valiosos, para uso
propio o para regalar, durante los vigjes turisticos y para los mismos. Incluyen
los gastos realizados por los propios visitantes, asi como los gastos pagados
o reembolsados por ofros (Naciones Unidas, 2008, pdarrafo 4.2).

Grupo de viagje: Un grupo de vigje se define como visitantes que realizan
juntos un viagje y comparten los gastos vinculados con el mismo (Naciones
Unidas, 2008, parrafo 3.2).
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OBJETIVOS

a. Objetivo general
Caracterizar alos residentes y turistas asistentes al evento de ciudad “Bogotd
Madrid Fusion, 2019".

b. Objetivos especificos

Conocer la cantidad de turistas nacionales e internacionales que
asistieron al evento “Bogotd Madrid Fusion, 2019".

|dentificar el lugar de residencia de los asistentes al evento “Bogotd
Madrid Fusién, 2019".

Determinar las motivaciones de viaje a Bogotd de los turistas asistentes
al evento “Bogotd Madrid Fusion, 2019™.

Describir comportamientos relacionados con la pernoctacion de los
turistas asistentes al evento “Bogotd Madrid Fusion, 2019".
Caracterizar los asistentes al “Bogotd Madrid Fusion, 2019 por sus
atributos socio-demogrdficas, tales como, edad y género, y segun su
lugar de origen.

Caracterizar el gasto turistico efectuado por los asistentes al festival
durante su estadia en Bogotad.

Conocer la percepcion de los asistentes a “Bogotd Madrid Fusion,
2019" respecto a los recintos destinados para el festival.
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METODOLOGIA

Durante los dias del 7 al 10 de noviembre se hizo la recoleccion de
informacion del evento de ciudad Bogotd Madrid Fusion, en el cual cada
dia representaban un estrato segin el diseno muestral, en el cual se
seleccionaban a los asistentes por muestreo aleatorio simple sin reemplazo,
y asi obtener una muestra probabilistica. Finalmente se alcanzé a recolectar
la canfidad minima de encuestas y con CVS menores al 15% se logré que la
medicion sea probabilistica, es decir, que los resultados sean representativos
de toda la poblacidn de estudio.

Poblacion Objetivo
Asistentes al evento de ciudad “Bogotd Madrid Fusion 2019™.
Periodo de recoleccidén

La recoleccion de informacién se realizo los dias 7, 8, 2 y 10 de noviembre
de 2019.

Cobertura Geogrdfica

Corresponde a los escenarios seleccionados para recoleccion de
informacioén, es decir: Parque 93, Auditorio Sonia fajardo Forero, Teatro
Colsubsidio Roberto Arias Pérez, Teatro Jorge Eliecer Gaitdn, Auditorio Fabio
Lozano.

Unidad de Observacion

La unidad informante serd aquella persona asistente al evento de ciudad
“Bogotd Madrid Fusion 2019".

Tipo de Investigacion

Diseno aleatorio simple estratificado: Técnica de medican que estratifica, en
este caso los dias, para realizar en cada estrato (dia) un muestreo aleatorio
simple sin reemplazo. Técnica realizada para conocer la opinidn publica
acerca de un evento u tema de interés y que estos sean representativos de
la poblacion de estudio. A partir de esta técnica se pueden generalizar
resultados a niveles poblacionales, 1o cual permite conocer el nUmero de
asistentes por cada subpoblacidon, y de aqui caracterizar cada uno de estos,
en especial turistas nacionales e internacionales.
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Precision de los resultados

La precision de los resultados dependerd de la heterogeneidad natural de
la poblacidon encuestada, asi como, de la cantidad de informacién
recolectada. Estd precision se puede examinar a partir de los errores
estdndar y/o de los coeficientes de variacion obtenidos desde la
informacidn total para cada variable.

Tamano final

El nUmero encuestas minimo a realizar, segun la estimaciéon del tamano de
muestra de una proporcion, fue de 449.
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RESULTADOS

Lugar de Residencia Asistentes

Al festival Bogotd Madrid Fusion llevado a cabo en 2019 asistieron 11.400
personas, de las cuales 10.054 (88,2%) eran residentes de Ia ciudad y 1.346
(11,8%) no residentes, compuestos por excursionistas y turistas.

Los turistas que asistieron al festival Bogotd Madrid Fusion ascendieron a
1.168 (10,2%) personas, de los cuales 1.016 (87%) eran de origen nacional y
152 (13%) de origen internacional.

Grdfica 1. Lugar de residencia

Residente
10.054
88.,2%

Excursionistas ——une e Turista Nacional
178 152 1.016
1,6% 1,3% 8,9%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Localidad de residencia residentes
Los asistentes residentes de la ciudad provenian principalmente de Usaquén
(26%), seguido de Chapinero (15,2%), Teusaquillo (9,8%) y Suba (2,1%).
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Grdfica 2. Localidad de residencia residentes

Usaquén 26,0%
Chapinero IRy 15,2%
Teusaquilo NN 9,8%

Suba ?2.1%

Engativd 8.3%

Kennedy AT 7,3%

Fontibén 58%

San Cristobal 4,0%

Tunjuelito 2,8%

Puente Aranda 2,.3%
Barrios unidos 2.3%
Bosa 1.8%

Usme ¥4 1,5%

Santa fe 1.3%

Ciudad Bolivar 1.3%
La candelaria B 0,5% 51
Rafael Uribe Uribe 1 0,3% 25
Antonio Narino I 0,3% 25
NS/NR 1 0,3% 25

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Género de los residentes

La participacion de los residentes segun el género fue muy parecida para
ambos sexos, las mujeres tuvieron una participacion del 56,8%, lo que
equivale a 5.713 personas, mientras que los hombres ascendieron a 4.342,
representando el 43,2%.

Grdfica 3. Género de los residentes

Femenino
Masculino 5.713
4.342 56,8%

43,2%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT
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Edad de los residentes

Los residentes de edades entre los 18 a 30 anos fueron los de mayor
participacion, con un total de 4.519 personas, equivalente al 44,9%, seguido
de los de 31 a 45 anos los cuales ascendieron a 4.240 asistentes,
representando el 42,2%, y con el 11,4% se encuentran los de edades entre
46 a 59 anos, que es igual a 1.143 residentes.

Grdfica 4. Edad de los residentes

De 6059 e

NS/NR I 1,0% 102

Mayor a 60 I 0,5% 51

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

PROPORCION DE TURISTAS NACIONALES E INTERNACIONALES

Al festival Bogotd Madrid Fusion 2019 asistieron 1.168 personas, de los cuales
1.016 (87%) eran de origen nacional y 152 (13%) de origen internacional.

Grdfica 5. Proporcion de turistas nacionales e internacionales

Turista Nacional
1.016
87

Turista

——Internacional
152

13.0%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT
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CARACTERIZACION DE LOS TURISTAS NACIONALES

Lugar de residencia de los turistas nacionales
Los turistas nacionales asistentes al festival provenian principalmente de
Antioquia (35%), Valle del Cauca (20%) y Cundinamarca (10%).

Grdfica é. Lugar de residencia turistas nacionales

Antfioquia 35,0%
Valle del cauca 20,0%
Cundinamarca 10,0%
Narifio 5,0%
Huila 5.0%
Caldas 5,0%
Atldntico 5,0%
Sucre 2,.5%
Quindio 2,5%
Pasto WEE 2,5%

Norte de Santander W#&E 2,5%

Cartagena 2R 2,5%
Barranquilla 2,5%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Género de los turistas nacionales
Conrespecto ala participacion por género, esta fue muy similar para ambos
sexos, el 47,5% de los turistas nacionales eran hombres y el restante 52,5%

Grdafica 7. Género de los turistas nacionales

Femenino
533
52,.5%

Masculino
482
47,5%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT
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Edad de los turistas nacionales

Los turistas nacionales oscilaban principalmente entre edades de 31 a 45
anos (40%), con un total de 406 personas, seguidos de los de 18 a 30 anos
(30%), los cuales sumaron 305 asistentes y los de 46 a 59 anos (25%) llegaron
a 254 turistas.

Grafica 8. Edad de los turistas nacionales
NS/NR

51\

5,0%

De 46 a 59
254
25,0%

De 31 a 45
406
40,0%

De 18 a 30
305
30.0%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Grupo de vigje turistas nacionales

El grupo de viagje de fturistas nacionales que asistieron al evento fue
principalmente companeros de trabajo y/o estudio (32,5%), con un total de
330 personas, seguido de familiares (30%), los cuales sumaron 305 asistentes,
y novio(a)/esposo(a)/pareja/conyugue (22,5%) llegaron a 229 turistas. En su
mayoria asistieron dé a grupos de a dos personas.

Grdfica 9. Grupo de viagje turistas nacionales

Companeros(as) de frabajo/Estudio 32,5%
Familiores 30.0%
Novio(a)/esposo(a)/Pareja/cényuge [ RGN 225%
solo (a) NGV 7.5%
Amigos(as) — 7.5%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT
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Principal razon o motivo del vigje a Bogotd por los turistas nacionales
El principal motivo de viaje a Bogotd por parte de los turistas nacionales fue
la asistencia a Bogotd Madrid Fusion (77,5%). La visita a familiares y amigos
(10%), negocios y motivos profesionales (7,5%) y vacaciones, recreacion u
ociao (&%) fueron las otras razones del vigje a la ciudad capital.

Grdfica 10. Principal razén o motivo del viaje a Bogotd de los turistas
nacionales

Asistencia a Bogotd Madrid Fusién 787 77,5%
Visita a familiares y amigos  BSleyl 10,0%
Negocios y motivos profesionales 7,5%

Vacaciones/recreacion/Ocio 5,0%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Principal lugar de alojamiento de los turistas nacionales

Los principales lugares de alojamiento de los turistas nacionales que
asistieron al evento fueron hotel, alcanzando una participacion del 65%,
seguido de casa propia, de familiares o amigos (sin pago) con el 27,5% vy 1os
inmuebles de alquiler de alguna plataforma digital con el restante (7,5%).
Adicionalmente, el 37,5% de los turistas realizaron gastronomia, mientras que
el 35% hicieron recorridos por la ciudad y en una menor proporcion compras
con el 15%.

14
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Grdfica 11. Principal lugar de alojamiento turistas nacionales

Inmueble de alquiler Airbnb
76 \
7.5%

Casa propia, de

familiares o

amigos (sin pago
279

27,5%

Hotel
660
65,0%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Gasto de los turistas nacionales

Los turistas nacionales efectuaron un gasto total de $665.719.350 pesos (USD$
199.785,54) durante su estadia en la ciudad de Bogotd lo cual equivale a un
gasto promedio de $971.111 pesos ($291,4) por vigje. Adicionalmente, en
promedio pernoctaron 4,5 noches en la ciudad.

Tabla 1. Gasto, turistas nacionales

Gasto per Gasto per
capita capita diario

Turistas nacionales USD$ 199.785,50 USD$ 291,40 USD$ 64,80

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Subpoblacion Gasto total

En lo que mds gastaron los turistas nacionales durante su estadia en Bogotd
fue en alimentacion el cual represento el 30% del gasto total, seguido de
alojamiento con el 27% y el fransporte interno 23%. Las compras y los bienes
de uso personal fueron los rubros en los cuales menos se gasto,
representando cada uno el 4%.

15
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Grdfica 12. Distribucion del gasto, turistas nacionales

Bienes de uso Compras
personal 4%

Servicio cultural y 4% Alimentacién

recreacional (A&B)
12% 30%

Transporte interno
23%

Alojamiento
27%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Asistencia a talleres magistrales turistas nacionales

Con relacion a los talleres magistrales que se dictan dentro de Bogotd
Madrid Fusién, el 50% de los turistas nacionales afirmaron que si participaron
o participarian de los talleres magistrales, mientras que el 47,5% dijeron que
no lo han hecho ni lo harian. De los que han participado en dichos talleres,
en promedio han participado en 5 talleres.

Grdfica 13. Asistencia a talleres magistrales, turistas nacionales

Ns/Nr
25
2,5%

No
482
47,5%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Valoracion de la programacion, turistas nacionales
Se les pidid a los turistas nacionales asistentes al evento calificar la
programacion, siendo 1 muy malo y 5 muy bueno. Los talleres magistrales

16
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fueron los que obtuvieron una mayor calificacion (4,5) junto con el Congreso
Gastronémico (4,5), seguidas de la Feria Comercial (4,2). En términos
generales la programacion de los eventos gusto, con una valoracion de 4,2.

Tabla 2. Valoracion de la programacién, turistas nacionales

Programacion Turista Nacional
Talleres Magistrales 4,5
Congreso Gastronémico 4,5
Feria Comercial 4,2
Degustaciones 3.7
Promedio 4,2

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Grdfica 14. Valoracion de la programacién, Asistentes en general

Feria Comercial
Degustaciones

Talleres Magistrales

Congreso Gastrondmico

H]l] H2 m3 E4 E5 EHNS/NR

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Valoracion aspectos especificos del evento, turistas nacionales

Adicionalmente, se les pidid a los turistas nacionales asistentes al evento
calificar ciertos aspectos de Bogotd Madrid Fusion, siendo 1 muy malo y 5
muy bueno. Los expositores nacionales fue lo que mds gusto, con una
calificacion promedio de 4,6, seguido de los temas de las ponencias con 4,5
y los temas de los talleres con 4,5, no obstante, los expositores
infernacionales, con una valoracion de 4,4 en promedio, no quedaron muy

17
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lejos de los primeros aspectos, lo cual vislumbra el gusto generalizado del
evento.

Tabla 3. Valoracién aspectos especificos de Bogotd Madrid Fusion,
turistas nacionales

Aspectos Turista Nacional

Expositores Nacionales 4,6
Temas de las ponencias 4,5
Temas de los talleres 4,5
Expositores Internacionales 4,4
Promedio 4,5

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Grdfica 15. Valoracion aspectos especificos de Bogotda Madrid
Fusion, Asistentes en general

Temas de los talleres

Temas de las ponencias

Expositores Internacionales

Expositores Nacionales

H]l H2 W3 E4 E5 EHNS/NR

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Difusion de Bogotd Madrid Fusion 2019 turistas nacionales

Finalmente, se quiere saber los turistas nacionales que asistieron al evento
como se enteraron del mismo. El medio mds efectivo en este caso fue el
internet — Redes Sociales, el cual llego al 35% de esta subpoblacion, mientras

18
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que los familiares o amigos representaron el 27,5%, siendo estos dos medios
de difusidon los mdas efectivos, representando entre los 2 mdas del 50% de los
turistas nacionales. Adicionalmente, el 60% de los turistas nacionales piensan
que la gastronomia es un motor de desarrollo social, econdmico, turistico y
cultural.

Grdfica 16. Difusion de Bogotd Madrid Fusion, turistas nacionales

Internet - Redes sociales 35,0%
Familiares o amigos 27,5%
Publicidad en la calle 5,0%
Prensa 5,0%
Television 2,5%
Tradicion 2,5%

Oftro 381 37.5%

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

CARACTERIZACION DE LOS TURISTAS INTERNACIONALES

Lugar de residencia de los turistas internacionales

Del total de turistas internacionales asistentes al festival, equivdlete a 152
personas, provenian principalmente de Estados Unidos, los cuales
representaron el 33,3%, el restante 67,7% vinieron de Alemania, Ecuador,
México y PerU, cada uno con una participacion del 16,7%.
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Grdfica 17. Lugar de residencia turistas internacionales
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Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Género de los turistas internacionales

Con respecto a la participacion por género, esta tuvo una inclinacion muy
marcada hacia el sexo masculino, el 83,3% de los turistas internacionales
eran hombres, mientras que tan solo el 16,7% fueron mujeres.

Grafica 18. Género de los turistas nacionales
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Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Edad de los turistas internacionales

Los turistas internacionales oscilaban, en su mayoria, entre edades de 18 a
45 anos (66,6%), seguidos de los de 46 a 59 anos (16,7%). Adicionalmente el
83,3% de los turistas internacionales eran hombres y el restante 16,7% mujeres.
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Grafica 19. Edad de los turistas internacionales
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Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Grupo de vigje turistas internacionales

Los turistas internacionales que asistieron al evento fueron acompanados
principalmente de amigos (33,3%), mientras que las personas que asistieron
con companeros de trabajo/estudio, familiares, conyuge y solos tuvieron la
misma participacion (16,7%). Adicionalmente, en su mayoria fueron de a
grupos de a dos personas.

Grdfica 20. Grupo de viaje turistas internacionales
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Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

21



Instituto Distrital de Turismo — Observatorio de Turismo BOGO

2600 METROS MAS CERCA DE LAS ESTRELA

Principal razdon o motivo del vigje a Bogotd por los turistas
internacionales

Los principales motivos de vigje a Bogotd por parte de los turistas
infernacionales fue por vacaciones, recreacion u ocio (50%), seguido de la
asistencia a Bogotd Madrid Fusion (33,3%) y visita a familiares y amigos
(16,7%).

Grdfica 21. Principal razén o motivo del viaje a Bogotd de los turistas
internacionales
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Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Principal lugar de alojamiento de los turistas internacionales

Los principales lugares de alojamiento de los turistas internacionales que
asistieron al evento fueron casa propia, de familiares o amigos (sin pago),
alcanzando una participacion del 66,7% y hotel con el restante 33,3%.
Adicionalmente, el 50% de los turistas hicieron recorridos por la ciudad,
mientras que el 33% realizaron actividades de cultura y gastronomia.

Grdfica 22. Principal lugar de alojamiento turistas internacionales
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Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Gasto de los turistas internacionales

Los turistas internacionales efectuaron un gasto total de $571.953.360 pesos
(USD$171.645,9) durante su estadia en la ciudad de Bogotd lo cual equivale
a un gasto promedio de $3.738.250 pesos (USD$1.121,9) por vigje.
Adicionalmente, en promedio pernoctaron 2,9 noches en la ciudad.

Tabla 4. Gasto, turistas internacionales

Gasto per Gasto per
capita capita diario
Turistas internacionales  USD$ 171.645,90 USD$ 1.121,9 usD$ 78,3

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Subpoblacion Gasto total

En lo que mds gastaron los turistas internacionales durante su estadia en
Bogotd fue en alimentacion el cual represento el 58,4% del gasto total,
seguido de fransporte interno con el 20% y bienes de uso personal con el
11,4%. El alojamiento fue el rubro en el cual menos gastaron, representando
el 4,3%.
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Grdfica 23. Distribucién del gasto, turistas internacionales
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Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Asistencia a talleres magistrales turistas internacionales

Con relacion a los talleres magistrales que se dictan dentro de Bogotd
Madrid Fusion, el 16,7% de los turistas internacionales afirmaron que si
participaron o participarian de los falleres magistrales, mienfras que, en su
gran mayoria, el 83,3% dijeron que no lo han hecho ni lo harian. De los que
han participado en dichos talleres todos lo hicieron una vez.

Grdfica 24. Asistencia a talleres magistrales, turistas internacionales
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Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT
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Valoracion de la programacion, turistas internacionales

Los turistas internacionales asistentes al evento calificaron la programacion
del evento, siendo 1 muy malo y 5 muy bueno. Los talleres magistrales fueron
los que obtuvieron una mayor calificacion (5), la feria comercial obtuvo la
segunda mejor cdlificacion (4,6), seguida de las degustaciones (4,5). En
términos generales la programacién de los eventos gusto, con una
valoracion de 4,6.

Tabla 5. Valoracion de la programacion, turistas internacionales

y Turista
Programacion . .
internacional
Talleres Magistrales 5.0
Feria Comercial 4,6
Degustaciones 4,5
Congreso Gastrondmico 4,2
Promedio 4,6

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT

Valoracion aspectos especificos del evento, turistas infernacionales
Adicionalmente, se les pidid a los turistas intfernacionales asistentes al evento
calificar ciertos aspectos de Bogotd Madrid Fusién, siendo 1 muy malo y 5
muy bueno. Los expositores nacionales fue lo que mds gusto, con una
calificacion promedio de 4,6, seguido de los temas de las ponencias con 4,5
y los temas de los talleres y expositores internacionales cada uno con 4,2 en
promedio, lo cual muestra la aprobacion generalizada por estos aspectos.

Tabla 6. Valoraciéon aspectos especificos de Bogotd Madrid Fusion,
turistas internacionales

Turista
Aspectos . .
internacional
Expositores Nacionales 4,6
Temas de las ponencias 4,5
Temas de los talleres 4,2
Expositores Intfernacionales 4,2
Promedio 4,4

Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT
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Difusion de Bogotd Madrid Fusion 2019 turistas infernacionales
Finalmente, se quiere saber los tfuristas internacionales que asistieron al
evento como se enteraron del mismo. El medio md&s efectivo en este caso
fue el internet — Redes Sociales, el cual llego al 57,1% de esta subpoblacion,
mientras que la publicidad en las calles representd el 14,3%, siendo estos dos
medios de difusidon los mds efectivos, representando entre los 2 mds del 70%
de los fturistas internacionales. Adicionalmente, el 33,3% de los turistas
infernacionales piensan que la gastronomia es un motor de desarrollo social,
econdmico, turistico y cultural.

Grdfica 25. Valoracion de ciertos aspectos de Bogotd Madrid Fusion,

turistas internacionales
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Fuente: Encuesta realizada por el Observatorio de Turismo-IDT
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CONCLUSIONES

Al festival Bogotd Madrid Fusion llevado a cabo en 2019 asistieron
11.400 personas, de las cuales 10.054 (88,2%) eran residentes de la
ciudad y 1.346 (11,8%) no residentes, compuestos por excursionistas y
turistas.

Los turistas que asistieron al festival Bogotd Madrid Fusion llegaron a
1.168 (10,2%) personas, de los cuales 1.016 (87%) eran de origen
nacional y 152 (13%) de origen internacional.

Los turistas nacionales asistentes al festival provenian principalmente
de Antioquia (35%), Valle del Cauca (20%) y Cundinamarca (10%).
Los turistas internacionales asistentes al  festival provenian
principalmente de Estados Unidos, los cuales representaron el 33,3%,
el restante 67,7% vinieron de Alemania, Ecuador, México y PerU, cada
uno con una participacion del 16,7%.

Los turistas nacionales efectuaron un gasto total de $665.719.350 pesos
(USD$ 199.785,54) durante su estadia en la ciudad de Bogotd lo cual
equivale a un gasto promedio de $971.111 pesos ($291,4) por vigje.
Adicionalmente, en promedio pernoctaron 4,5 noches en la ciudad.
Por el lado de los turistas infernacionales efectuaron un gasto total de
$571.953.360 pesos (USD$171.645,9) durante su estadia en la ciudad
de Bogotd lo cual equivale a un gasto promedio de $3.738.250 pesos
(USD$1.121,9) por vigje. Adicionalmente, en promedio pernoctaron 2,9
noches en la ciudad.

En lo que mas gastaron los turistas nacionales durante su estadia en
Bogotd fue en alimentacion el cual represento el 30% del gasto total,
seguido de alojamiento con el 27% vy el transporte interno 23%. Las
compras y los bienes de uso personal fueron los rubros en los cuales
menos se gasto, representando cada uno el 4%. Por el lado de los
turistas internacionales, en lo que mdas gastaron durante su estadia en
Bogotd fue en alimentacion el cual represento el 58,4% del gasto total,
seguido transporte interno con el 20% y bienes de uso personal con el
11,4%. El alojamiento fue el rubro en el cual menos gastaron,
representando el 4,3%.

La programacion de los eventos gusto tanto a los turistas nacionales
como internacionales. Los furistas nacionales dieron una valoracion
de 4,2 en promedio, mientras que turistas internacionales o valoraron
con 4,6.
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