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INTRODUCCION

Bogotd confinda siendo un gran exponente de cultura y organizacion de
eventos de talla mundial, cada ano se celebran diferentes conciertos que
invitan a los habitantes de la ciudad y a los turistas a disfrutar de espacios
llenos de musica de todos los géneros, y son ideales para asistir en compania
de la familia o amigos.

El Festival Colombia al Parque promovido por la Alcaldia de Bogotad, celebrd
su version numero 18. Festival que le hace un reconocimiento a la riqueza
mulficultural de las fradiciones musicales colombianas y a su didlogo con lo
urbano y con las tendencias contempordneacs.

Con todo el talento nacional e invitados internacionales, alrededor de
veinticinco artistas se presentaron para demostrar que éste es un
certamen que celebrard la diversidad de nuestro pais, ademds, en la
version del ano 2019, se integraron expresiones latinoamericanas que ya
hacen parte de la tradicidn popular de Bogotad.

El evento le apostd a la difusion de las expresiones musicales de las diferentes
regiones del pais y se consolida como un espacio de encuentro y disfrute
para la familia.
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CONCEPTOS BASICOS

Visitante: Un visitante es una persona que viaja a un destino principal distinto
al de su entorno habitual, por una duraciéon inferior a un ano, con cualquier
finalidad principal (ocio, negocios u otro motivo personal) que no sea la de
ser empleado por una entidad residente en el pais o lugar visitados
(Naciones Unidas, 2008, parrafo 2.9).

Turista (o visitante que pernocta): Un visitante (inferno, receptor o emisor) se
clasifica como turista (o visitante que pernocta), si su vigje incluye una
pernoctacion, o como visitante del dia (o excursionista) en caso contrario
(Naciones Unidas, 2008, parrafo 2.13).

Motivo (principal) de un vigje turistico: El motivo principal de un vigje turistico
se define como el motivo sin el cual el vigje no habria tenido lugar (RIET, 2008,
pdarrafo 3.10). La clasificacion de los viajes turisticos con arreglo al motivo
principal hace referencia a nueve categorias; esta tipologia permite
identificar diferentes subconjuntos de visitantes (visitantes de negocios,
visitantes en transito, etcétera) (Naciones Unidas, 2008, parrafo 3.14).

Lugar de residencia habitual: El lugar de residencia habitual es el lugar
geogrdafico en que la persona empadronada reside habitualmente, y se
define por la ubicacion de su vivienda principal (Naciones Unidas, 2008,
pdrrafos 2.20 a 2.24).

Entorno habitual: El entorno habitual de una persona, concepto clave en
turismo, se define como la zona geogrdfica (aungque no necesariamente
contigua) en la que una persona redliza sus actividades coftidianas
habituales (Naciones Unidas, 2008, parrafo 2.21).

Gasto turistico: El gasto turistico hace referencia a la suma pagada por la
adquisicion de bienes y servicios de consumo, y de objetos valiosos, para uso
propio o para regalar, durante los vigjes furisticos y para los mismos. Incluyen
los gastos realizados por los propios visitantes, asi como los gastos pagados
o reembolsados por ofros (Naciones Unidas, 2008, pdarrafo 4.2).

Grupo de viagje: Un grupo de vigje se define como visitantes que realizan
juntos un viagje y comparten los gastos vinculados con el mismo (Naciones
Unidas, 2008, parrafo 3.2).
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OBJETIVOS

a. Objetivo general
Caracterizar a los asistentes del evento de ciudad “Festival XVIII Colombia al
Parque 2019".

b. Objetivos especificos

Conocer la canfidad de turistas nacionales e internacionales que
asistieron al “Festival XVIII Colombia al Parque 2019".

Identificar el lugar de residencia de los asistentes al “Festival XVIlI
Colombia al Parque 2019".

Determinar las motivaciones de viagje a Bogotd de los turistas asistentes
al Festival XVIII Colombia al Parque 2019.

Caracterizar los asistentes al “Festival XVIlII Colombia al Parque 2019”
por sus atfributos socio-demogrdficas, tales como, edad, sexo,
ocupacion, nivel de estudios entre ofros y segun su lugar de origen.
Caracterizar el gasto turistico efectuado por los asistentes al festival
durante su estadia en Bogotad.

Evaluar la percepcion de los asistentes al festival sobre los diferentes
aspectos logisticos y de organizacion.
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METODOLOGIA

El estudio se realizé siguiendo metodologias de muestreo probabilistico!, con
aplicacion en la plazoleta de eventos con enfrada libre del parque
meftropolitano Simdn Bolivar durante los dias 31 de agosto y 1 de septiembre
de 2019. Las encuestas se aplicaron durante el evento con métodos de
entrevista directa guiada por encuestador.

Universo de Estudio
Asistentes al evento de ciudad “Festival XVIII Colombia al Parque 2019".
Periodo de recoleccidén

La recoleccion de informaciéon se realizard los dias 31 de agosto y 1 de
septiembre de 2019.

Cobertura Geogrdfica

Plazoleta de eventos de entrada libre del parque metropolitano Simoén
Bolivar.

Unidad de Observacion

La unidad informante serd aquella persona asistente al “Festival XVIII
Colombia al Parque 2019".

Tipo de Investigacion

Investigacion por muestreo probabilistico. Todos los asistentes fuvieron una
probabilidad mayor a cero de ser seleccionados en la muestra.

Diseno Muestral

A confinuacion, se presentan las generalidades del diseno de muestreo:
Poblacién Objetivo:
Asistentes al “Festival XVIII Colombia al Parque 2019".
Marco Muestral:

El marco de referencia disponible corresponde a los asistentes del festival
que el encuestador debe encuestar en el tfrabajo de campo.

En esta medicidén no se cuenta con un marco estadistico especificd que
lista cada uno de los asistentes al festival y a priori tampoco se conoce el

! Hace referencia a que cada uno de los asistentes al evento tuvo probabilidad conocida y superior
a cero, de ser seleccionado para la aplicaciéon de la encuesta.
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nUmero de personas que asistirdn al concierto, sin embargo, se toma
como informacion auxiliar el total de asistentes de las versiones anteriores
del festival.

Tipo de muestra:

Dada la duracion del festival, los objetivos de pesquisa y la informacion
disponible sobre los marcos muéstrales de referencia, se opta por un
muestreo probabilistico de tipo aleatorio simple estratificado.

e Probabilistico: Cada uno de los asistentes tienen una probabilidad
conocida y superior a cero de ser seleccionado.

o Estratificado: Se propone utilizar como estratos a los diferentes dias de
duracion del festival.

e Aleatorio simple estratificado: Técnica de muestreo donde la
probabilidad de seleccidon es equiprobable para los individuos
pertenecientes al mismo estrato, es decir, los individuos que pertenecen
a un mismo estrato tienen igual chance de ser elegidos.

Tamano de muestra:

El tamano de muestra se calculd con ayuda de informacion histérica del
porcentaje de participacion de los turistas (6%) segun los resultados del
Festival Colombia al Parque readlizado en 2018. Para determinar la
cantidad de asistentes, se utilizd la informacién histérica de las versiones
anteriores?.

El tamano de muestra se determind a través de procesos de simulacion
que consideraron la informacién anterior, es decir, se simulo una base
datos con las variables dia, asistente e identificador de turista, esta Ultima
caracteristica se simuld a través de una variable Bernoulli con pardmetro
0.06 para cada uno de los elementos del marco generado.

Precision de los resultados y tamaino de muestra

Dada la baja cantidad histérica de turistas asistentes, la cantidad de
encuestas necesarias para obtener precisiones deseables para el andlisis
se incrementa sustancialmente. Lo anterior, en comparacion con el
equipo de campo disponible, hace que la carga de encuestas por
encuestador sea altay tal vez no se alcance el tamano requerido. De este

2 Cifras obtenidas de https://www.elespectador.com/entretenimiento/musica/colombia-al-parque-
2019-se-readlizara-en-el-gaitan-y-en-el-simon-bolivar-articulo-8757 60
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modo, se optd por disenar una muestra para obtener una precision menor
o igual al 15%, con un nivel de confiabilidad del 95%, llegando a un
tamano minimo de 720 encuestas.

Ponderadores y/o factores de expansion y ajustes

El factor bdsico de expansion se calcula como la razén entre el total de
asistentes por dia del festival sobre el total de asistentes encuestados, es
decir, para cada dia existe un factor de expansidon diferente.

El Factor de expansion final se ajusta considerando coberturas de no
respuesta y la informacion auxiliar real del total de asistentes al festival en
2019. Se estiman totales, promedios y proporciones de interés.

ANEXO 1. Estimadores y factores de expansion
e Componentes del factor de expansion

El factor de expansion F da a cada elemento de la muestra un peso que
refiere la cantidad fotal de personas representadas en el universo
investigado. En consecuencia, mediante su aplicacion, se estiman
numéricamente, en forma aproximada, las caracteristicas de la poblacién
objetivo.

En esta medicién el factor de expansion bdsico se calcula como:

Total de asistentes al festival enel dia i

Total de encuestas a realizar en el dia i

Ajustes por no respuesta a nivel de item/pregunta (R) son realizados
mediante la asignacion de promedios de acuerdo a subgrupos de sujetos
que comparte caracteristicas similares, esto se logra ajustando el factor
bdsico de expansion E, multiplicdndolo por la razén R entre el nUmero de
asistentes a encuestar y el nimero de asistentes encuestados a nivel de
subgrupo G.

_ Total de encuestados del subgrupo G al que pertenece la persona p
p =

Total de encuestados del subgrupo G que responden al item

El factor de expansion final (F,) es el producto de los dos componentes
anteriores y se aplica a cada persona encuestada, es decir:

Fop = F, xRy,
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Luego el factor de expansion representa un niUmero por el cual se multiplica
la informacion de los vigjeros, para obtener los resultados a nivel
poblacional.

La estimacion de un total %, de una caracteristica y de la poblacion, estd
dada por:

ngq

D D
fyZnyd:Z ypd*Fdap

d=1 d=1P=1
Donde:
d=1,..,D Representando los dias seleccionados
p=1,..,n4 Representando cada asistente encuestado en el dia d.

Ypa:= Valor observado del encuestado p del dia d para el item y.

Fp4eq: = Factor de expansion final para el encuestado p en el dia d, wy; en
notacion de SAS.

La varianza para la estimacion del total se obtiene a través de la varianza
de los totales expandidos en los estratos, es decir, considerando que el
diseno empleado es un MAS denfro de cada estrato, el cdiculo se realiza
como sigue:

nq

o 1-F;}
V(ty) ~ Z Ng < ndda>S§d

Con
1 -
_\2
S}%d = —Z(Ypa - Yd)
ng — 1 .
p:

Donde

yq = Promedio de las observaciones y, para el dia d
N, := Total de asistentes del dia d

La estimacion ¥ para medias y porcentajes de una caracteristica y de la
poblacién, estd dada por:

~D
Il
=|SP

Con varianza dada por

10
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A 1 ...
7(7)= V(&)
Ofras alternativas para estimacion de la varianza es utilizar de métodos de

aproximacion como el método de Taylor o métodos de re-muestreo.

Errores de muestreo

Para medir la magnitud de la variabilidad de la distribucion muestral del
estimador, denominado error muestral, se usa frecuentemente la desviacion
estdndar y el coeficiente de variacion.

El coeficiente de variacion se define como la relacion porcentual del error

estandar /V(é) a la estimacién 8, esto es,
Q/V(é)

cv(d) = 100 « 3

11
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RESULTADOS
CARACTERIZACION GENERAL DE ASISTENTES

Al evento de ciudad, Colombia al Parque asistieron 18.000 personas, de las
cuales el 6,8% correspondia a visitantes y el 93,2% residentes de la ciudad.
Esto indica que el evento fue atractivo para los habitantes de Bogota.

A continuacién, se muestra la distribucion de las subpoblaciones asistentes
a Colombia al Parque en su version 2019.

Grdfica 1. Distribuciéon subpoblaciones Colombia al Parque 2019

Turista
Turista Internacional
Nacional 1,9% Excursionistas
2,9% | |

1,9%

Residente

93.2%

Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019

Caracterizacion general de los residentes

Segun los resultados de la medicion, a Colombia al Parque asistieron 16.777
residentes, de los cuales el 49,7% correspondia al género masculino y el
49,2% al género femenino.

Participacion por Localidad de residencia

A su vez, se indago por la localidad de residencia de los asistentes que
afirmaron vivir en Bogotd. Las localidades con mayor participacion fueron:
Engativd (15,9%), Chapinero (8,9%), Suba (8,1%) y Bosa (7,6%). Entre las de
menor parficipacion, se encontraron: La Candelaria (1,6%), Los Martires
(0,8%), Sumapaz (0,5%) y Antonio Narino (0,3%).

12
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Grdfica 2. Localidad de residencia
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Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019

CARACTERIZACION DE LOS TURISTAS

En la version nimero 18 de Colombia al parque, asistieron 874 turistas, el 60%
de ese total corresponde a turistas nacionales (524) y el 40% restante hace
referencia a los turistas internacionales (350).

13
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Grdfica 3. Turistas Colombia al Parque

Turista
V' Internacional
350
(40%)

Turista Nacional
LyZ!

(1079

Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019
ORIGEN DE LOS TURISTAS

Los turistas internacionales que asistieron a Colombia al Parque 2019,
principalmente llegaron de México (25,0%), también se identifico la visita de
turistas de paises como Malta (12,5%), Estados Unidos (12,5%), Espana
(12,5%), Argentina (12,5%) y Alemania (12,5%).

Grdfica 4. Origen de los turistas internacionales

México
Venezvela INIEGEGEGEGED 12,57
Matta I 12,57
Estados Unidos (D 12,57,
Espana A 12,57
Argentina (IIIIEIEGE 12,57
Alemania IIEGEEE 12,57

Fuente: Observatorio de Turismo — IDT, Colombia al Parque 2019

Respecto al departamento de origen de los turistas nacionales que asistieron
a Colombia al Parque, se obtuvo que, principalmente eran provenientes de
Cundinamarca (25%) y Valle del Cauca (16,7%). Por su parte, Santander,
Risaralda, Chocd, Caquetd y Boyacd, presentaron una participacion del
8.3%

14
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Grdfica 5. Origen de los turistas nacionales

Cundinamarca N 25,07
Valle del Cauca TN 15,77
Ns/Nr S 15,77
Santander D 8,37
Risaralda (D 8,37
Chocé N 8,37
Caqueta D 8,37
Boyacd I 8,37

Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019
GENERO DE LOS TURISTAS

Por otra parte, se caracterizaron otras variables de tipo sociodemografico
en los turistas. Segun los resultados tomados de la medicion del evento
Colombia al Parque, del total de turistas internacionales, el 50% correspondia
al género masculino y el otro 50% al género femenino.

En el grupo de los turistas nacionales, el 50% correspondia al género
masculino, el 41,7% al género femenino y el 83% no presentaron
informacion.

Grdfica 6. Género de los turistas

Internacionales Nacionales

Femenino
50,0% Masculino Femenino

50,0% 41,7%

——

Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019
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EDAD DE LOS TURISTAS

El rango de edad del 50% de los turistas internacionales, se encontré entre
los 18 y 30 anos, el 37,5% afirmd que tenia entre 31 y 45 anos vy, el 12,5%
restante estaba entre los 46 y 60 anos de edad.

La distribucioén etaria fue similar para los turistas nacionales, el 50% de ellos se
ubicaban en un rango de edad de 18 a 30 anos, mientras que el 33,3% entre
31y 45 anosy, finalmente el 16,7% era turistas de 46 a 60 anos.

Grafica 7. Edad de los turistas

Internacionales Nacionales

De 46

De 44

De 31 a 45 De 18 a 30 De 18 a 30

De 31 a 45

37,5% 50,0%

——

50,0%
33,3%

Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019
NIVEL EDUCATIVO DE LOS TURISTAS

El 62,5% de los turistas internacionales afirmé tener estudios de posgrado, el
25% era profesional universitario y el 12,5% cursé hasta la secundaria. El 41,7%
de los turistas nacionales afirmo ser profesional universitario, el 25% técnico o
tecnologico y el 16,7% indicd que tenia estudios de posgrado y estudios en
secundaria, respectivamente.

Grdafica 8. Nivel educativo de los turistas

Internacionales

Estudios de 62,5%

posgrado

Profesional - 25.0%

Universitario

Secundaria - 12,5%

Nacionales

Profesional 1,7%

Universitario

técnico o SR 2507

tecnoldégico

Estudios de - 16,7%

posgrado

Secundaria - 16,7%

Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019
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GRUPO DE ASISTENCIA AL EVENTO

El grupo de asistencia al evento, por parte de los turistas internacionales
estuvo conformado principalmente por familia (37,5%) y amigos (37,5%).
seguido de pareja, novio(a), esposo (a) (12,5%) y por Ultimo por companero
de trabajo y/o estudio (12,5%).

Los turistas nacionales asistieron acompanados de familia (41,7%), amigos
(25%), seguido de pareja, novio(a), esposo(a) (16,7%) y por Ultimo por
companero de trabajo y/o estudio (8,3%).

MOTIVO DE VIAJE DE LOS TURISTAS

El principal motivo de viaje a Bogotd de los turistas internacionales fue por
vacaciones, recreacion y ocio (50,0%), seguido de la visita a familiares y
amigos (37,5%) y asistencia al festival (12,5%).

Grdfica 9. Motivo de vigje turistas internacionales

Asistencia al
festival 12,5%

Vacaciones,
recreacion y ocio

[ Visita a familiares y

amigos A

37,5%

Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019

En cuanto a los turistas nacionales, el principal motivo de vigje fue la
asistencia al festival (41,7%), seguido de vacaciones, recreacion y ocio
(16,7%) y visita a familiares y amigos (16,7%), Con un menor porcentaje de
participacion, se encuentran los motivos de educacion y formacion (8,3%),
negocios y motivos profesionales (8,3%) y trabajo remunerado en Bogotd
(8.3%).

17
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Grafica 10. Motivo de viagje turistas nacionales
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Fuente: Observatorio de Turismo — IDT, Colombia al Parque 2019

ACTIVIDADES QUE REALIZARON O PIENSAN REALIZAR LOS TURISTAS DURANTE
SU ESTADIA EN BOGOTA

En la encuesta también se indago por que ofro tipo de actividades
realizaron los turistas que asistieron al evento, en cuanto a los turistas
internacionales, se obtuvo que, principalmente disfrutaron de la vida
nocturna (50,0%) y realizaron compras (50,0%). Enfre otras actividades estuvo
rumba y baile (37,5%), gastronomia (25,0%), recorridos por la ciudad (25,0%),
actividades de naturaleza (16,7%) y, por Ultimo, bicirecorridos (12,5%)

Respecto a los turistas nacionales, principalmente realizaron actividades
nocturnas (41,7%). rumba, baile (25,0%) y gastronomia (25,0%). A su vez,
realizaron compras (16,7%), Dbicirrecoridos (16,7%) y actividades de
naturaleza (16,7%). Finalmente, en menor porcentaje los turistas nacionales
realizaron recorridos por la ciudad (8,3%).

18
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Grdfica 11. Actividades que realizaron o piensan realizar los turistas durante
su estadia en Bogota

50,0% 50,0%

1,7%
37,5%
50%95,0% 25,0%  25.0%

6,7% 16,7% 16,7%
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m Turistas internacionales ® Turistas nacionales

Fuente: Observatorio de Turismo — IDT, Colombia al Parque 2019

TIPO DE ALOJAMIENTO

Respecto al fipo de alojamiento de los turistas durante su estadia en Bogotad,
el 50% de los turistas internacionales se hospedaron en casa propia, de
familiares o de amigos, seguido del 37,5% que se alojo en hotel y en menor
porcentaje, 12,5% se alojé en apartahotel.

El 58,3% de los turistas nacionales se alojaron en la casa propia, la casa de
algun familiar o amigo, el 25,0% de este grupo de turistas se hospedaron en
hotel y el 16,7% en hostal.

Grdfica 12. Tipo de alojamiento de los turistas

Internacionales Nacionales

Casa propiaq,
Hotel de familiares o

37.5% amigos

50,0%

——

Casa propiaq,
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Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019
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GASTO DE LOS TURISTAS EN EL VIAJE

El gasto de total de los turistas internacionales fue de USD$351.555,64 durante
su vigje a Bogotd, el gasto de los turistas nacionales fue de USD$59.811,22;
respecto al gasto per cdpita, los fturistas internacionales gastaron
USD$1.149,53 vy los turistas nacionales USD$152,11.

Tabla 1. Gasto de los turistas en su viaje a Bogotd

Subpoblacién Gasto total Gasto per capita
Turistas internacionales USD$351.555,64 USD$1.149,53
Turistas nacionales USD$59.811,22 USD$152,11

Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019

A su vez, los turistas internacionales gastaron mayor porcentaje de su dinero
en alojamiento (30,4%), seguido de compras (29,9%) y alimentacion (23,9%),
por Ultimo, se ubicod los bienes de uso personal (15,2%) y transporte (0,6%).

Los turistas nacionales distribuyeron su gasto de la siguiente manera: Bienes
de uso personal (42,1%), alimentacion (12,2%), compras (4,1%) y tfransporte
(0,8%) y otros (40,8%).

CARACTERIZACION DEL EVENTO

A confinuacion, se dan a conocer los resultados del mdodulo de la
caracterizacion general del evento, asi como, los canales de comunicacion
por los cuales los turistas se informaron sobre el evento, la cantidad de
versiones asistidas y la valoraciéon del evento.

MEDIO POR EL CUAL LOS TURISTAS SE ENTERARON DEL EVENTO

La mayoria de los turistas nacionales como internacionales recibieron la
informacién del evento por medio de redes sociales (45,8%) y voz a voz
(37,5%), asi mismo se informaron por internet (4,2%) y television (4,2%).

Grdfica 13. Medio por el cual los turistas se enteraron del evento
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Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019
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ASISTENCIA AL EVENTO POR PARTE DE LOS TURISTAS

En la medicién del evento se indago por la cantidad de versiones a las que
los turistas han asistido a Colombia al Parque, el 50% de los turistas nacionales
asistié por primera vez, a la version 2019, mientras que el 33,3% ha asistido
entre 2 y 4 versiones y el 8,3% entre 5y 6 versiones. El 100% de los turistas
internacionales indicd que era la primera vez que asistia al festival.

Grafica 14. Versiones asistencia a evento, turistas nacionales
De5aé Ns/Nr

versiones 8,3%
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Fuente: Observatorio de Turismo — IDT, Colombia al Parque 2019

Finalmente, el 41,7% de los turistas nacionales, es decir 218 turistas asistieron
a la version de Colombia al Parque del ano anterior.

PERCEPCION DEL EVENTO

A los 218 turistas nacionales que asistieron a la version pasada del evento se
les pregunto si les parecia que habia mejorado, empeorado o seguia igual
el evento. Como resultado, se encontré que el 80% afirmo que mejord el
evento y el 20% que seguia igual.

Grdfica 15. Calificaciéon general del evento, turistas nacionales
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Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019
21



..

Instituto Distrital de Turismo — Observatorio de Turismo BOGOT,\

CALIFIACION ASPECTOS DEL EVENTO

Los turistas también dieron a conocer su calificacion frente a los siguientes
aspectos puntuales del evento: sonido, iluminacién, orden en la enfrada,
requisas, ubicacién y nUmero de banos y seguridad.

Los anteriores aspectos fueron calificados de 1 a 5, siendo 1 muy malo y 5
muy bueno, sin embargo, ningun turista sugiri® una puntuacién menor a 3.
En los seis aspectos, mdas del 75% de los turistas dio una calificacion de 5
puntos.

La siguiente grdfica, muestra la distribucion porcentual del puntaje que
asignaron los turistas asistentes al evento, a cada aspecto:

Grdfica 16. Calificacion aspectos generales del evento
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Fuente: Observatorio de Turismo - IDT, Colombia al Parque 2019
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CONLUSIONES

e Colombia al Parque 2019 recibid 18.000 asistentes, de los cuales 874
eran turistas, el 60% nacionales y el 40% internacionales. En promedio,
el 50% correspondia a hombres y el ofro 50% a mujeres.

e Los turistas internacionales principalmente llegaron de México, Malta
y Estados Unidos vy, los nacionales de Cundinamarca, Valle del Cauca
y Santander.

e ElI 50% de los turistas se encontraba en un rango de edad de 18 anos
a 30 anos y en promedio el 35% estaba entre 31 y 45 anos.

e La mayoria de turistas nacionales se hospedaron en casa propia, de
familiares y amigos, representado el 58,3% y el 50% de los
internacionales también se lo alojaron alli. El 25% de los nacionales y el
37,5% de los internacionales se hospedaron en hotel.

e El gasto de total de los turistas internacionales fue de USD$351.555,64,
el de turistas nacionales fue de USD$59.811,22; y per cdpita, los
internacionales gastaron: USD$1.149,53 y nacionales: USD$152,11.

e Segun el 80% de los turistas nacionales que asistieron a la version
anterior del evento, este mejord, el 20% indico que siguiod igual.
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