
El presente informe expone los principales resultados del levantamiento de información 
realizado durante el Festival Alimentarte 2026, con el propósito de caracterizar a los asis-
tentes y analizar el perfil de los visitantes que llegaron a Bogotá en el marco del evento.

La información se obtuvo mediante un sondeo de opinión, aplicado de manera presencial a 
través de 1.389 encuestas realizadas durante las jornadas del festival. Este ejercicio permi-
tió recopilar datos sobre características sociodemográficas, lugar de procedencia, motiva-
ciones de asistencia, patrones de gasto y percepción del evento y de la ciudad.

Dado que la metodología corresponde a un sondeo de opinión, se recomienda utilizar los 
resultados exclusivamente con fines descriptivos. 

Lugar de residencia de los asistentes
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Del total de asistentes encuestados en 
el evento el 84% (1.167) era residente en 
Bogotá y el restante 16% (222) eran visi-
tantes (no residentes).  De los 222 visi-
tantes en Bogotá, el 52% (115) era de 
origen extranjero y el 48% (107) nacional.

Así mismo, de los 222 visitantes el 85% 
eran turistas y el 15% excursionistas (no 
pernoctan).

ORIGEN DE LOS ASISTENTES

2025

2026

Residente
No residente

Residente
No residente

51
%

49
%

52
%48

%

Nacional

Extranjero
Nacional

Extranjero

LUGAR DE RESIDENCIA DE LOS ASISTENTES
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LUGAR DE RESIDENCIA DE LOS ASISTENTES
RESIDENTES EN BOGOTÁ

La residencia de los asistentes de 
Bogotá evidenció una marcada concen-
tración en el norte de la ciudad. En 2026, 
Usaquén (37,8%) y Suba (18,9%) lideraron 
la participación, seguidas por Chapinero 
(8,8%) y Engativá (7,1%), patrón similar al 
observado en 2025, cuando Usaquén re-
presentó 35,9% y Suba 20,3%. 

El resto de localidades registró partici-
paciones individuales inferiores al 5%0,0%
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ESTRATO DE LOS ASISTENTES RESIDENTES
EN BOGOTÁ QUE ASISTIERON A ALIMENTARTE
(2025-2026)

2025
2026 Los asistentes residentes en Bogotá (1.167) que 

participaron en Alimentarte se concentraron prin-
cipalmente en los estratos 4 (27,1%) y 3 (26,0%), 
seguidos por el estrato 5 (22,9%) y el 6 (16,3%). Los 
estratos 2 (6,2%) y 1 (0,7%) registraron participa-
ciones menores. 

La estructura fue similar a la observada en 2025, 
con variaciones marginales entre niveles socioe-
conómicos.
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ORIGEN DE LOS TURISTAS
NACIONALES (2025-2026)

En 2026 predominó Cundinamarca (33,6%), seguida 
por Antioquia (12,1%) Boyacá (10,3%) y Atlántico (7,5%). 
En 2025 destacó Cundinamarca (37,1%), Bolívar 
(14,3%) y Atlántico (11,4%), evidenciando cambios en la 
estructura de origen.

ORIGEN DE LOS TURISTAS
INTERNACIONALES (2026)
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En 2026, los principales mercados emisores fueron Estados 
Unidos (21,7%) y España (13,0%), seguidos por China (7,0%) y 
Suiza (6,1%), evidenciando una diversidad geográfica del 
origen internacional

CARACTERISTICAS Y VALORACIONES DE LOS ASISTENTES

SEXO AL NACER DE LOS ASISTENTES
A ALIMENTARTE (2025-2026)
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En 2026, la participación de mujeres en Alimentarte 
fue del 52,3%, mientras que los hombres representa-
ron el 46,5% y las personas intersexuales el 1,2%. 

En comparación frente a 2025, se observa una leve re-
ducción en la participación femenina y un aumento en 
la masculina.
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RANGOS DE EDAD DE LOS ASISTENTES
A ALIMENTARTE (2024-2025)
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En cuanto a la distribución por rangos de edad para 2026, la 
mayoría de los asistentes se concentró entre los 31 y 45 años

Los extremos etarios fueron mucho menos representativos: 
menores de 18 años (2,2%), personas mayores de 60 años (7,8%). 

Frente a 2025 el grupo etario de 18 a 30 años disminuyó 8,4 
puntos porcentuales (p.p.), en contraste el grupo de 31 a 45 in-
crementó 2,3 p.p. y el de 46 a 60 5,5 p.p.

2025
2026

COMPOSICIÓN DEL GRUPO DE ASISTENCIA A ALIMENTARTE (2025-2026)

En 2026 se consolidó la asistencia en grupo 
familiar, que aumentó de 39,9% en 2025 a 
50,9%, posicionándose como la principal mo-
dalidad de participación. 

En contraste, disminuyó la asistencia con 
pareja (26,5% vs. 23,7%) y con amigos (23,3% 
vs. 17,8%). También se redujo la participación 
con compañeros de trabajo o estudio (7,5% vs. 
2,8%), mientras que la asistencia en solitario 
presentó un leve incremento (2,4% vs. 4,7%). 
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MEDIO POR EL CUAL SE ENTERARON
DEL FESTIVAL (2025-2026)

En 2026, el principal medio por el cual los asistentes se 
enteraron del festival fue Internet y redes sociales, 
con 50,6%, aumentando 2,6 p.p. frente a 2025 (48,0%).

Le siguen familiares o amigos con 23,0% (-1,7 p.p.) y la 
publicidad en la calle con 8,4% (+1,2 p.p.). Otros cana-
les como la valla Alimentarte de la calle 127 (5,5%), 
prensa (2,2%), televisión (1,6%) y radio (0,4%) mantie-
nen participaciones menores.

En contraste, la referencia por restaurantes partici-
pantes disminuyó de 5,9% a 2,2%, evidenciando un 
mayor peso de los canales digitales y una menor inci-
dencia de la recomendación directa en puntos físicos.
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EVALUACIÓN DE ASPECTOS DEL FESTIVAL
POR PARTE DE LOS ASISTENTES
 (1 = muy malo, 5 = muy bueno)

La evaluación del festival fue ampliamente positiva en todos 
los aspectos medidos. Más del 75% de los asistentes calificó 
con 5 (muy bueno) la valoración general (76,0%), la logística 
(77,6%) y los expositores (75,2%), mientras que seguridad 
(81,9%) y aseo y limpieza (80,5%) registraron los niveles más 
altos de satisfacción.
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Las calificaciones negativas fueron margina-
les, lo que evidencia una percepción altamen-
te favorable sobre la organización y calidad 
del evento.

La asistencia al festival se concentró principalmente 
en una sola jornada: el 74,2% participó solo 1 día. Le 
siguen quienes asistieron 2 días (18,0%), mientras que 
la participación durante 3 días (4,4%) y 4 días (3,4%) 
fue minoritaria.

Esto evidencia un patrón de consumo puntual del 
evento, con baja intensidad de permanencia extendi-
da a lo largo de toda la programación.

INTENSIDAD DE DÍAS DE ASISTENCIA
AL FESTIVAL (2026)
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FIDELIDAD DEL PÚBLICO Y VALORACIÓN
FRENTE A EDICIONES ANTERIORES (2025-2026)

En 2025 predominaban los asistentes nuevos al Festival Ali-
mentarte (61%), frente a un 39% que ya había asistido. Para 
2026 se observa un equilibrio, con 50% de público recurrente 
y 50% nuevo, lo que evidencia una mayor fidelización sin 
perder capacidad de atracción.

La evaluación compara cada versión con experiencias previas: 
en 2025 se valoró la edición de ese año y en 2026 la correspon-
diente a esa vigencia. Predominó la calificación “mejor” (69,2% 
y 63,7%), mientras que la opción “igual” aumentó de 28,1% a 
33,4% y “peor” se mantuvo en niveles mínimos (alrededor del 
3%). Estos resultados plantean el desafío de sostener la inno-
vación y la calidad del evento en futuras ediciones.
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CARACTERIZACIÓN DEL VIAJE DE LOS VISITANTES
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Asistencia al Festival En 2026, el 34,2% de los visitantes viajó a 
Bogotá por asistencia al festival, consolidán-
dose como el principal motivo y mostrando un 
aumento de 17,5 p.p. frente a 2025 (16,7%).

Le siguen la visita a familiares y amigos con 
24,8% (4,0 p.p.) y vacaciones, recreación y ocio 
con 22,1% (6,8 p.p.). En contraste, los viajes por 
negocios y motivos profesionales disminuye-
ron a 7,7% (-13,1 p.p.), al igual que trabajo remu-
nerado en Bogotá (4,5%, -14,9 p.p.).

PRINCIPAL MOTIVO DE VIAJE DE LOS VISITANTES EN BOGOTÁ QUE ASISTIERON A ALIMENTARTE (2025-2026)
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LUGAR DE ALOJAMIENTO
DE LOS TURISTAS (2025-2026)

En 2026, aunque la casa propia o de familiares y 
amigos continúa siendo el principal lugar de aloja-
miento (44,7%), su participación disminuyó frente a 
2025 (-14,2 p.p.). En contraste, se fortalecieron las op-
ciones pagas: el hotel aumentó a 24,5% (+12,0 p.p.), las 
plataformas digitales (Airbnb) a 12,8% (+2,1 p.p.) y el 
hostal pasó de 0,0% a 9,0%.

Estos cambios evidencian una transición hacia moda-
lidades de alojamiento comercial, reduciendo el peso 
relativo de las alternativas sin pago y sugiriendo un 
mayor impacto económico del turismo asociado al 
evento en 2026.
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NOCHES PERNOCTADAS
POR LOS TURISTAS (2026)

Estos resultados evidencian un impacto favorable del festival 
en la ciudad, ya que, aunque una proporción significativa re-
gistró estancias cortas (1 a 5 noches), un porcentaje relevante 
presentó permanencias más prolongadas, lo que contribuye 
a fortalecer la ocupación y el gasto turístico en Bogotá.
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En promedio, los turistas pernoc-
taron 19,5 noches. Del total que asistió 
al festival, el 10,1% permaneció entre 1 y 2 
noches en Bogotá; el 29,8% entre 3 y 5 noches; el 23,4% entre 
6 y 10 noches; el 16,5% entre 11 y 15 noches; y el 20,2% más de 
16 noches.
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GASTO PROMEDIO Y PROMEDIO DIARIO
DE LOS VISITANTES (2026)

El gasto promedio del visitante internacional ($4.955.577) 
superó ampliamente al del nacional ($1.089.262). En términos 
diarios, el gasto fue de $628.060 para internacionales y 
$297.090 para nacionales. 

En conjunto, el gasto promedio total alcanzó $3.160.502, con 
un promedio diario general de $474.395, evidenciando una 
mayor contribución relativa del turismo internacional al in-
greso turístico.
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PERCEPCIÓN DE CIUDAD SEGÚN LOS VISITANTES (2026)

22%

20%

14%

5%

8%

4%

5%

3%

40%

33%

28%

35%

32%

25%

24%

17%

38,3%

46,8%

58,6%

59,5%

59,9%

70,7%

71,2%

80,2%

La movilidad en Bogotá es fácil

Ha percibido o contratado productos y servicios turísticos innovadores

En Bogotá se fomenta prácticas turísticas sostenibles y responsables

La relación calidad-precio de los servicios adquiridos fue buena

La ciudad cuenta con información, entornos, y oferta de servicios de turismo
accesibles (rampas, baños, señalización,etc.)

El evento transmitió una imagen positiva y coherente con lo que usted espera
de Bogotá como marca ciudad

Su experiencia o vivencia en Bogotá fue positiva

Se sintió seguro y protegido durante la visita a la ciudad

Totalmente en desacuerdo Ni de acuerdo, ni en desacuerdo Totalmente de acuerdo

Cifras basadas en sondeo de opinión. Se recomienda usar solo con fines descriptivos.

Cifras basadas en sondeo de opinión. Se recomienda usar solo con fines descriptivos.


